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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

O
XXOOOCCIRRKCXCCKR]
CIEIXIRIXXI ORI ] <
(O e
A

-

=
=
=
1
o

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Bakalarska prace obsahuje vice dil¢ich nedostatki. Cil prace, uvedeny v ivodu, je znaéné obsahly.
V podstaté v sobé obsahuje nékolik cilli. V teoretické ¢asti je jen velmi maly prostor vénovan
marketingovému planu. Ocekdvala bych porovnani pfistupi riznych autorG k jeho tvorbé&. Prace
obsahuje rozpory. Napiiklad v analytické ¢asti jsou do vnitiniho prostfedi zafazeni také dodavatelé,
ktefi jsou v teoretické casti, ve které je Cerpano z publikace Fotra a kol. zroku 2012, zafazeni do
mezoprostiedi. Rliznym teoretickym piistupim k ¢lenéni prostiedi rovnéz neni autorkou vénovana
pozornost, ackoliv se jedna o dileZzitou soucast analytické ¢asti marketingového planu. Analyza
potiebna pro vytvofeni navrhu planu neni dostate¢né hluboka. Chybi uvedeni statistiky navstévnosti
divadla i predstaveni Nesmrtelni 2095. V praci postradam, mimo jiné, detailn&jsi analyzu produktu,
napfiklad podle teoretického modelu tplného (celistvého) produktu sloZzeného z nékolika vrstev, jakoz
i navrh vytvofeny podle tohoto modelu. Prace obsahuje nékolik gramatickych a formalnich chyb.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’
1. Vramci obhajoby prace analyzujte produkt, divadelni hru "Nesmrtelni 2095", dle ¢lenéni do
nekolika vrstev. Vyuzijte napt. Kotlerovo ¢lenéni produktu.

2. Aplikujte typy potieb, které uvadite v tabulce ¢. 1, na s. 20, na divadelni pfedstaveni "Nesmrtelni
2095".

V Plzni, dne 12. kvétna 2018 /] f
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