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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét. gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

[) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zduvodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:’

Studentka se v praci zabyva kulturnim produktem - divadelni hrou - a predevsim jeho marketingovou
komunikaci. Ve stanoveném cili autorka nezmifiuje skupinu D-talent a podle mého nazoru tak jednu
rovinu (byt’ méné dulezitou) vybraného produktu opomind. Postup zpracovani tématu je adekvatni,
autorka dopliuje sekundarni zdroje vlastnim prizkumem spise anketniho charakteru.

Autorka se dopustila nekterych formalnich a gramatickych chyb napi.: ne¢islované kapitoly v obsahu;
nepiesné formulace - s. 7 "u¢ini z nich vérné navitévovatele viech predstaveni konajici pravé v tomto
divadle"; zdroj obr. 1 na jiné stran¢, nez samotny obrazek: titulek na strané predchozi u obr. 11; vétsi
odsazeni mezi obrazkem jeho nadpisem a zdrojem - obr. 2, 3 ad.; s. 12 rizné odstupy mezi odstavei; u
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zdroji obrazkl a tabulek se uvadéji 1 konkrétni stranky, kde byly v puvodnim zdroji nalezeny: text
casto neni provazany mezi odstavci, autorka nepopisuje néktera fakta vyplyvajici z obrazku; s. 53
"SWOD analyzy". kap. 7.4 zac¢ina tabulkou.

Teoreticka reSerSe je mirné delsi, v nékterych castech autorka nevyuziva vétsiho poctu zdroju. ale
reSerSe je na druhou stranu zaméiena v souladu s vybranym produktem. Praktickd ¢ast prace zacina
kap. 7 a nazvy kapitol reflektuji ¢asti marketingového planu, tak jak byly piedstaveny na str. 11 a 12.
Autorka vsak dostatecné tento fakt nevysvétluje. Autorka pak napt. v kap. 7.2 hovoii o situac¢ni
analyze divadla Mana, pak se ale v kap. 7.2.1 (v kontextu cile prace vSak spravné¢) zameéruje pouze na
divadelni skupinu D-talent, resp. jeji hru Nesmrtelni 2095. Na str. 50 autorka v ¢asti segmentace uz
spise ma vybrany segment, a tedy v ramci segmentace uz popisuje vybrany cilovy trh (targeting).
Analyza konkurence je subtilni, podobné jako analyza vnéjsiho prostiedi. SWOT analyza odpovida
realizovanym analyzam, ale autorka v ni opét nedostateén¢ oddéluje divadlo, divadelni spolek a
divadelni hru. Ve stanoveni cilu a dalSich kapitolach pak autorka spise fesi kratko- az strednédobou
rovinu, strategicky piistup je pouze naznacen. Navrhy podle mého nazoru odpovidaji moznostem
zkoumaného subjektu a produktu. Akéni plan je redukovan na harmonogram aktivit, ke kterému je pak
v kap. 7.5 sestaven rozpocet, v¢éetné implicitnich nakladu.

Préaci navrhuji hodnotit spise klasifika¢nim stupném dobte, nez velmi dobre.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:*
S. 41 - je opravdu komunikace na Facebooku bezplatna?

S. 50 z jakého divodu jste stanovila vybrany segment ve véku od 20 do 30 let?
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