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Jméno studenta: Markéta BureSova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace cestovnich kancela¥i a
agentur

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Janedek, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

DX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikatnim stupném:? vyborné

Struéné zditvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZend prace se zabyva marketingovou komunikaci podniku zprostiedkujici sluzby cestovniho
ruchu. V teoretické &asti je velmi hezky vybrana a vysvétlena teorie k danému tématu. Prakticka &ast
se zabyva konkrétnim subjektem Aspen Tour. Na praci je znat, Ze autorka subjekt velmi dobfe zna a
dokézala si 0 ném ziskat velmi mnoho informaci. Nejprve autorka hodnoti marketingovou komunikaci
a dale porovnava sou¢asny stav komunikace s dilezitymi hraci na trhu zprostiedkovatelskych sluzeb.
K hodnoceni srovnani vyuzila i metodu vicekriterialniho hodnoceni. Vystupem prace jsou mimo jiné
praktické navrhy na zmény, které jsou realné a lehce aplikovatelné do praxe. Prace spliiuje podminky
jak po odborné strance tak predevsim po strance propojeni s praxi. Ma velky pfinos pro vybrany
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subjekt. Praci 1ze vytknout jen n&kolik drobnych preklept a stylistickych chyb a mensi vyuziti
zahrani¢nich zdroj literatury. Nicméng tyto nedostatky nemaji vliv na kvalitu prace. Praci doporucuji
k obhajobé a hodnotim ji jako vybornou.

Otizky a pFipominky k bliz3imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Seznamila jste vedeni podniku s Vagimi vysledky prace? Jaky je k nim postoj?

Uved'te zakladni pravidla (zjednodugeng), kterych by se mély zprostotedkovatelské subjekty drzet pti
marketingové komunikaci.

V Plzni, dne 21. 5. 2018 Podpis hodnotitele



