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Jméno studenta: Barbara Dumsova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Personilni marketing v podnikové praxi
Hodnotitel — vedouci prace: Michal Mi¢ik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni &4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

V predloZené praci se studentka zabyva personalnim marketingem a jeho aplikaci ve spole¢nosti
Unicorn. Cile prace jsou definovany. V teoretické ¢asti studentka postupuje systematicky, reserse
literatury je na velmi dobré Grovni. Hodnotu préce zbyteéné snizuji jazykové (pfedeviim interpunkce
ve vétach, na konci vét, preklepy) a formalni chyby (3patny format seznamii odrazek). Sjednotit by
také cht€lo format citaci v textu (obcas velkd, ob&as mal4 pismena). Prace je psana misty hovoroveé

s mensi mirou objektivity, coZ prameni z vlastni praxe autorky v daném oboru, kdy se nékdy az prilis
horlive snazi vyuzit své vlastni zkuSenosti (proto je tento jev patrny hlavné v praktické Casti).

V praktické ¢asti studentka popisuje a hodnoti personalni marketing spole¢nosti Unicorn, resp.
spolecnosti, které se piislu§nym marketingem zabyvaji. V navaznosti na hodnoceni autorka sestavuje
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SWOT matici marketingovych aktivit, vybira vhodnou strategii a navrhuje doporuceni, u nékterych je
viak potfeba dopracovat rozpocty. Celkové se jedna o zdatilou praci a hodnotim ji jako "velmi
dobrou".

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Dopracujte chybéjici rozpoéty u Vami navrhovanych akci. Kolik by firmu stala implementace vSech
va8ich doporuceni? Jaky lze o¢ekéavat piinos?

V Plzni, dne /f é g ; /LO/[.Q Podpis hodnotitele /D?



