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Téma bakalafské prace: Politicky marketing vybranych stran ve volbach do
poslanecké snémovny se zaméienim na socialni média

Hodnotitel — vedouci praice: Michal Mic¢ik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad préace (reSersni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba v&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

) Pfistup autora k fedeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikagnim stupném:? velmi dob¥e

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:’

V piedloZené praci se studentka zabyva politickym marketingem "Uspésnych" stran na jejich
socidlnich médiich. Cil prace je definovan v uvodu. V kapitole 1 je je pfedstaven politicky marketing a
jeho historie, v kapitole 2 se autorka vénuje socidlnim médiim a metodam ziskavani dat. V t&chto
kapitolach se d4 vytknout pfedevim nejednotny zplisob citovéani zdroja, po formalni i jazykové
strance jsou kapitoly veelku v pofadku. Celkové je prace psand srozumitelng, drobnych chyb a
preklept je spiSe méné. V kapitole 3 studentka pfedstavuje vybrané politické strany a prezentuje
vysledky svého Setfeni. Tato ¢ast obsahuje aZ piili§ mnoho dat, kapitolu to tak d&l4 oproti ostatnim
velmi nevyvazenou. Daleko lepsiho efektu by studentka doséhla, kdyby ¢ast vysledkt umistila do
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pfiloh a v textu nechala pouze sumarizované vysledky (metodika méfeni je totiz u vSech stran totoZna).
Za pfinosnou povazuji kapitolu 4, kde jsou analyzovéany rozdily mezi naklady stran na kampané a
jejich efektivita. Zajimavé jsou i vysledky tykajici se socidlnich médii politickych stran. V kapitole 5
provadi autorka zhodnoceni kampani, opét se ¢ténaii dostava pomémé zajimavych zji§téni. Cile prace
byly splnény. Celkové se jedna o zdafilou praci, kterou navrhuji hodnotit jako "velmi dobrou" a

v piipadé povedené obhajoby jako "vybornou".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:*

Diskutujte umisténi v transparentnosti vybranych politickych stran a Gispésnost ve volbach. Ma
transparentni strana vyhodu oproti netransparentni?
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