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B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerdni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
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G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
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Navrhuji klasifikovat bakaldiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dob¥e

Stru¢né zdivednéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Bakalaiska prace se zabyva politickym marketingem. Jako cil si studentka stanovila zhodnoceni
predvolebni kampané& vybranych politickych stran pfi volbach do poslanecké snémovny v roce 2017.
Kvalitu prace velmi snizuje kvalita pravopisu (napf. na str. 11 cily misto cili; napis prace JiZ nese
s sebou chybu - do poslanecné snémovny, misto do Poslanecké snémovny; na str. 18 Piehled
vyuzivéni Facebooku v Ceské Republice; na str. 19 uvadite 13. Biezna apod.; interpunkce vyvolava
problém se ¢tivosti prace). Prace je vnitiné nekonzistentni (v Gvodu studentka pise, Ze politicky
marketing se v Ceské republice objevuje a vyuziva poslednich 16 let a v prvni kapitole uvadi, Ze bylo
konceptu politického marketingu vyuZito jiz po Sametové revoluci). I navzdory tomu, Ze prace
obsahuje pies 100 stran, tak jeji deskripce je velmi mé&lka, studentka nevyuZiva piileZitosti rozdilnych
pristupt autord, nevytvofila pfehlednou tabulku, kde se jednotlivé definice 1i3i, kde se naopak shoduji.
Deskripce historie jedlitlivych politickych stran praci uméle pouze natahuji a nemaji zadny pfinos.
Dokonce 1 jazykové zpracovani neodpovida formé bakalaiské prace. Kvalitu déle snizuje zarovnani
¢iselnych udajii do tabulek a automatické opravovani prvniho pismena. Dale na str. 26 & str. 85, 87, 88
atd. neni odstavec zarovnan do bloku. Velmi chvalim kapitolu 4, kdy kone¢né dochazi ke komparaci
celé kapitoly 3, nicméné opét velmi obtéZujicim faktorem je legenda umisténa v obrazcich - jednou
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nahote, podruhé dole. Velmi negativné ptsobi odkazy na pfilohy (napf. na str. 82 je odkaz na piilohu
J. nicméné v piilohach pod pismenem J je tGplné néco jiného a zadny dotaznik). Velmi neprofesionalné
piisobi postoj, ktery je ogividny, a to proti sou¢asnému premiérovi Ceské republiky, Andreji Babisovi,
stejné tak jako vyuzivani zdroje idnes.cz. U obrazka ¢. 70 a 71 nejsou piidany hodnoty, a tim grafy
pusobi velmi lacing, to poté pokracuje v celé kapitole. Ostavec vénovany na str. 88 hnutimu Pirati je
totozny s odstavcem na str. 87, ktery je oviem vénovany ODS. Autorka si dokonce nedala ani tu praci
prepsat ODS na Pirati. Kapitola 5.4.4 pisobi velmi neprofesionalné a fakt neni autorkou potvrzen a
ozdrojovan. Dalsi negativum nalézam v seznamech obrazki a pfiloh.

Zcela zasadné chybi metodika provadéného dotaznikového Setfeni, 1 pfes to vSak autorka splnila
pozadavky kladené na bakalarskou praci. Doporucuji hodnotit po zodpovézeni viech otdzek stupném
Velmi dobfte.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Myslite si, Ze je opravdu politicky marketing v podminkach Ceské republiky, resp. Ceskoslovenské
socialistické republiky tak novy obor? Jaky je rozdil mezi politickou kampani a propagandou?

Mohla byste pfesné vysvétlit, co znamena ekonomicky marketing, jak uvadite na str. 127

Na str. 17 uvadite, Ze se v dne$ni dobé volebni kampané méni, Zze se vie profesionalizuje. Chapu
spravné, ze diive byly politické kampan¢ na amatérské urovni?

Pro¢ si myslite, Ze pozici lidra na socidlnich siti ziskala a obdrzela pravé TOPO9 (str. 17)?

Udavate (str. 18), Ze Facebook je ve svété nejpopularnéjsi sit’. Demonstrujte, prosim, toto tvrzeni na
datech vyuzivani Facebooku v Cing, Japonsku a Rusku v zavislosti na jinych socialnich sitich.

Pro¢ jste v jednotlivych analyzach ve mmnoZstvi reakci na facebookovych profilech nehodnotila i
mnozstvi komentart? Maji nebo nemaji podle Vas komentaie u prispévku vyznam?

Jaké téma by podle Vas bylo klicové a vedlo by k vyhie v pfipadnych volbach do Poslanecké
snémovny v roce 2018?

V Plzni, dne 21. kvétna 2018
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