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A) Definovéni cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V predloZené praci se studentka zabyva vyuzitim socidlnich siti s diirazem na Instagram

v marketingové komunikaci vybranych firem. VyuZivani socialnich siti pro business je v soucasné
dobé velmi aktualnim tématem. Cile prace jsou definovany v uvodu. Autorka pracuje metodicky
spravné, nevyvarovala se vak jazykovych (interpunkce) a formalnich chyb (seznamy odrazek).
Vyhnout se autorka méla i obéasnému psani v 1. os. mn. &. (navozuje autorstvi vice osob), v 1. os. j. &.
a také nekdy az prili§ subjektivnim komentafim. ReSerse literatury je studentkou provedena kvalitné a
pFina3i jisty ndvod pro Gi¢elnou online marketingovou komunikaci. V praktické &asti se studentka
zaméfila na 11 vybranych podniki, kdy se na zakladg jejich Instagramovych aktivit snazi formulovat
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doporuéeni pro efektivni komunikaci na Instagramu- nutno dodat, Zze pomérné zdatile. Vysledna
doporu¢eni mohou pomoci za¢inajicim firmam z oblasti pohostinstvi pii zakladani a vyuZzivani jejich
vlastnich Instagramovych profild. Pies dil¢i nedostatky hodnotim praci jako "vybornou".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Lisila by se n¢jak Vami formulovana doporuéeni pro jinou oblast podnikani nez pro pohostinstvi?
Pokud ano, uved’te piiklady.
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