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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dob¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka v prvni kapitole uvadi zakladni informace k marketingu a marketingovému mixu s odkazem
vétinou na zakladni publikace. Skoda, 7e alespori kapitole k marketingové komunikaci névénovala
VE€tsi pozornost a neuvedla napiiklad porovnani zdrojii s vyvozenim zavéru pro aplikaéni &ast prace.
Podkapitola ¢. 1.4 nas potom skute¢né velmi struéné uvadi do marketingového vyzkumu s informaci o
nekolika zvolenych metodach. Druh4 kapitola od s. 17 pojednévé o organizaci a popisuje udélost, ktera
je predmétem prace. Cile eventu jsou uvedeny na s. 20 a nasledné se autorka zabyva popisem
marketingového mixu udalosti. U ceny postradam informaci, Ze se neplati jen penézi, ale v tomto
pripad€ i ¢asem vénovanym udélosti apod. z pohledu ucastnikGi a dobrovolnou &innosti z pohledu
organizatori. Autorka pouziva zkratku, tj. komunikace (viz. kapitola &. 3.3), ale vzhledem k praci by
se m¢lo jednat o marketingovou komunikaci. Napftiklad u socialnich médii mohla byt uvedena i n&jaka
statistika. V podkapitole ¢. 3.5 se pojednava i o financich, ale neni zcela jasné, kdo je subjektem,
gymnézium, n€jaky jeho spolek? Dotaznik, kapitola &. 4 od s. 26, postrada informaci o vybgru a
zameieni poloZek, pilotazi, je zde popis distribuce prostfednictvim Facebooku a potom demogravicka
data o respondentech. Potom nasleduje komentaf k jednotlivym odpovédim s piehledm odpovédi
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v Cetnostech a relativnich cetnostech, néjaké dalsi tfidéni ¢&i zpracovani dat nebylo pouzito, coz
minimalné¢ z cviénych davodi urcité byt mélo.

Od s. 36 nasleduje rozpracovéani nékterych naméti, které plynou z realizovaného priizkumu. Navrhy
k fotografovani ¢&i turistické zndmce jsou jist¢ vhodné ke zvaZeni pro organizatory akce. Parkovani na
louce by naopak chtélo doladit, ale je zde alespori informace o projednani s méstem. U pojednani o
vyuziti Faacebooku je $koda, Ze autorka nevyuzila zmapovani minulé komunikace napftiklad i
s vyuzitim upraveného engagement rate apod. U naklad na opatfeni opét neni uvedeno, ze jde i o
praci dobrovolnikii.

Za velmi pozitivni povazuji hodnoceni navrzenych opatieni od s. 46 s dokumentaci vystupii.

Celkové préaci hodnotim pozitivné, ale zpracovani uvedené teorie mohlo byt hlub$i a zpracovani dat
prizkumu také mohlo vyuzit dalsiho tfidéni a lepsi zdkladni popisné statistiky.

Otdazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

Jak marketingova "P" Kotler a Keller uvadéji od svého 14. vydani publikace Marketing Management?
Jak muzeme alternativné vycislit hodnotu dobrovolnické ¢innosti?

V Plzni, dne 7. 5. 2018
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