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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2017/2018
Jméno studenta: Veronika Némeckova
Studijni obor/zaméFeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Socidlni média — novy zpisob komunikace se
zakazniky a jejich vyznam, moZnosti a hrozby pro obchod

Hodnotitel — vedouci prace: Michal Mi¢ik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, trovesi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?
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vyborné

V praci se studentka zabyvé aktualnim tématem socidlnich médii. Cil je v avodu Jasné formulovan a
postupné v praci napliiovan. ReSer3e literatury je provedena kvalitng, prace je psana kultivovanym
jazykem, ani po formalni strdnce se nevyskytuji Zadné nedostatky. Pro analyzu vyuZivani socialnich
médii si autorka vybrala nejvétsi potravinové maloobchodni jednotky v CR. Jedinou nevyhodou
provedeného priizkumu vybranych socidlnich médii je jeho subjektivita. Nasledné dotaznikové Setieni
ukazuje, jak dulezita socialni média v komunikaci s mladymi lidmi jsou. Na zavér autorka formuluje
doporuceni pro komunikaci na socialnich médiich. Préci na zékladé vyse uvedeného hodnotim jako

"vybornou".
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OtazKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Myslite si, Ze je potieba, aby potravinové MO jednotky disponovaly vami analyzovanymi soc. médii?
Jak dilezité je podle Vas z pohledu MO jednotek profil na Twitteru?

V Plzni, dne 7 1 ] § ’2 01 g Podpis hodnotitele @'



