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Téma bakalarské prace: Socialni média - novy zpiisob komunikace se zakazniky
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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovaniprace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskoupraci klasifikaénim stupném:! vyborné

Strué¢né zdiavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Cil prace je jasné€ formulovén, obsahem i formou préace naplnén. Price predstavuje pomémné rozsahly a
kompaktni pohled na danou problematiku, je zaloZena na vystizné pojaté teoretické &asti a postavena
na vlastni analyze. Sv€d¢i o zajmu i prehledu autorky, schopnosti provést a zpracovat vlastni Seteni
vcetné potiebného vyhodnoceni. Vyjimecny je i rozsah zahrani¢nich zdroji. Obrazkim 11-14 by
prospél nazev vychazejici z obsahu otazky, nikoli pofadového &isla otazky.

Prace splfiuje poZadavky kladené na tento stuperi kvalifikacni prace, v uréitych aspektech je i
ptesahuje.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’
Formulujte hrozby socialnich médii pro obchod na zékladé poznatki z Setfeni.

MiiZze osoba "celebrity" ovlivnit (negativne/pozitivné€) u¢inek piispévkl na facebooku? Viz napf. Lidl a
"osobnost" Nicol S.

V Plzni, dne 8.5.2018
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Podpis hodnotitele



