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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2017/2018

Jméno studenta: Adéla Rochova

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Lazeniské sluzby pro vybrané segmenty zakazniki
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Eliska Vildova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pitinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Predkladana bakalaiska prace je zpracovana velice kvalitné, a to zejména jeji teoreticka &ast, coz
doklada, ze autorka ma dostate¢né znalosti o daném tématu a podava neznalému Gtenafi uceleny
prehled, coz doklada i dostate¢né vyuziti nejriznéjsich literarnich zdrojii. V ramei praktické &asti byly
zvoleny tii rizné lazeiiské hotely a autorka prace se disledné zabyvala zkoumanim moZnych problémi
v kazdém z nich. I na zakladé vysledki dotaznikového Setfeni je patrné, Zze kazdy subjekt je specificky
a je potieba jej fesit oddé€lené. Autorka vhodnym zptisobem postupovala, pfipadné vie konzultovala

s vedouci prace.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1) Je nabidka hotelt pro jednotlivé segmenty turistii (napf. dle narodnosti) dostate¢na? Doporucila
byste ptipadné nékterému ze zkoumanych subjekti zaméfit se jesté na jiny segment zdkazniku? Pokud

ano, tak na jaky a jakym zptsobem.

2) Jakym zptisobem se zkoumané subjekty stavi k aktualnimu trendu tzv. medical wellness?
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