FAKULTA EKONOMICKA

EKON KA : ”
FAKULTA EKONGME Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

D> 2APADOCESKE

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2017/2018
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Téma bakala¥ské prace: Obchodni ¢innost podniki cestovniho ruchu
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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

XOXORCCXKCIXIRKIXKCX] =
OXOXOOXCOXOOOOXOC -
< [ oy
0 I
0

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikanim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Préce se zabyva v praxi opomijenou problematikou obchodni ¢innosti v cestovnim ruchu se
zamé&fenim na prodej suvenyri. Teoretické ¢ast je pomérné dlouha. Autorka se snaZila zachytit
viechny aspekty a kategorie sluzeb cestovniho ruchu, kde se projevuje obchodni €innost. Mensi
pozornost je vénovana problematice suvenyri, coZ neni zpiisobeno pouze vinou autorky nybrz i
mengim po&tem literarnich zdrojG, které se timto tématem zabyvaji. Prakticka ¢ast se sklada z nékolika
metod marketingového vyzkumu (rozhovor, anketa a focus group). Prakticka ¢ast pfinasi mnoha
zajimava zjisténi, ktera autorka dale vyuzZila v navrzich. Z ¢asti se snazila i diskutovat rozdil mezi
nabidkou suvenyri soukromého a vefejného subjektu. S ohledem na kvalitu prace je Skoda, Ze autorka
nerozpracovala néktery z navrhi k moZné realizaci v praxi. Price je po jazykové i formalni strance na
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vysoké arovni (jen nékolik drobnych chyb, napt. nizev nasi fakulty apod.) S ohledem na uvedené
doporu¢uji praci k obhajob& a hodnotim ji znamkou vyborné.

Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jaky je postoj provozovatelt atraktivit &i zastupel mésta k navrhim na suvenyry?

Vyskytuji se v navrzich pfedméty, které by mély problémy s etickou otiazkou?
Lze navrzené suvenyry vyuzit i pro n&které moderni formy marketingové komunikace?
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V Plzni, dne 21. 5. 2018 Podpig hodnotitele



