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Jméno studenta: Tereza Magdalena Tesarova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Reklama a jeji pisobeni na spotFebitele
Hodnotitel — vedouci prace: Michal Micik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani price

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, urovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pftinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V piedloZené préci se studentka zabyvé piisobenim reklamy na spotiebitele a jako jeden z nastroji
analyzy pouziva o¢ni kameru. Cile prace jsou jasn& uvedené. Autorka postupuje od zadatku metodicky
spravng, v teoretické ¢asti logicky provadi reSersi literatury a v praktické ¢asti analyzuje jednotlivé
apely v reklam¢. Kromé obCasnych preklept a drobngjsich jazykovych chyb se v praci dalsi
nedostatky neobjevuji. Velmi dobfe je vypracovana kapitola 3. V praktické &asti neni jasné, na zakladé
Ceho byl dotaznik sestaven. Vysledky dotazniku viceméné potvrzuji teoreticka vychodiska prace.
Studentka v praktické ¢asti formuluje nékolik tvrzeni a hypotéz, které déle testuje a vyhodnocuje.
Bohuzel nelze, jak studentka pie, v jedné E4sti hypotézu 1 zamitnout a v dal3i sti hypotézu 1
piijmout. V tomto pfipadé mély byt definovany hypotézy 2, kde kazda by byla usita "na miru"
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zkoumanému problému (to samé plati i v pfipadé dalsich H). Spravna formulace H3 méla byt: Motiv
strachu vede ke zméné chovani. Pokud by v definici mé¢lo zlstat "nejvice vede", musela by studentka
otestovat i hypotézy zkoumajici plisobeni erotiky a humoru (a na zakladé vyslych hodnot rozhodnout,
zda opravdu existuje nejvétsi vztah mezi zménou chovani a strachem). V zavéru autorka poznatky
sumarizuje. Celkové se jednd o povedenou préci, kterou pfes dil¢i jazykové a metodické nedostatky
hodnotim jako "vybornou".

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Na zakladé ¢eho byl sestaven dotaznik?

Kolik hypotéz celkové jste v praci testovala? Formulované hypotézy rozdé&lte tak, aby odpovidaly
zkoumanym problémutim.

V Plzni, dne 4 6. 5 ) ?Y Podpis hodnotitele /VL'



