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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dob¥e

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:?

Prace se zabyva hodnocenim hotelového provozu a zvySeni jeho trzeb. Teoreticka ¢ast se zabyva
organizaci hotelového provozu. V praci neni spravné vysvétlen jednotny standard pro ubytovaci sluzby
v CR. Terminologie neni vzdy zcela presné dodrZena. Velka pozornost je vénovana organizaénim
strukturam, ale v praktické Casti se téméf tato problematika nevyskytuje. Je podrobné vysvétlen cely
marketingovy mix, ale neni zminéno, jak ovliviiuje trzby hotelu. Obrazky by mohly byt uvadény ve vétsi
kvalité. Vybrany subjekt je pfedstaven, ale nejsou uvedeny podily na trzbach jednotlivych usekt hotelu.
Dale se prakticka ¢ast zabyva vyznamnéji marketingovou komunikaci, coZ je jen jedna Cast, ktera
ovliviiuje trzby hotelu. Nasleduji marketingové analyzy. Autor vychazi pfedev$im ze sekundarnich
zdroju informaci a z vlastni znalosti provozu. Pro téma by bylo vhodné provést marketingové Setfent,
obzvlasté u nékterych navrhi na zlepseni (optimalizace webovych stranek). Navrhy na zlepSeni jsou
v uvahu dalsi tseky, které by mohly byt klicek ke zvySeni trzeb. V praci se vyskytuji stylistické a
gramatické chyby (napf. str. 7, 8, 16, 17, 24, 25, 33, 39, 44 apod.). Ptes uvedené nedostatky doporucuji
praci k obhajobé s kvalifika¢nim stupném velmi dobfe.
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Otizky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pfi obhajobé:’
Jakou strukturu ma pultové cena ubytovani hotelu?

Jake metody revenue nebo yeild managementu jsou v hotelu pouZivany?
Jaky vliv maji ceny dalsich sluzeb (tiseki) na trzby hotelu?
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