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Jméno studenta: Tereza Urbankova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Uplatiiovani spolec¢enské odpovédnosti firem ve
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Hodnotitel — vedouci price: Michal Micik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad préace (resersni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Price s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahranini literaturou, Groved souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno <]
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V piedloZené prici se studentka zaméfuje na spolegenskou odpovédnost vybranych firem z t&Zebniho
primyslu. Hlavni cil prace je v uvodu prehledné rozpracovan do dil&ich cili. Teoreticka reserse

k danému tématu je na velmi dobré tirovni. Prace je psané systematicky, pouzity jazyk odpovida
narokiim kladenym na pfisluiny typ VSKP. Kapitola 2 mohla byt za¢lenéna pod kapitolu 3 (takto je
oproti ostatnim kapitolim znaéné nevyvézena). Na zatatku praktické ¢asti studentka popisuje vybrané
firmy a pfedstavuje metodiku jejich hodnoceni, véetn& formulace vyzkumnych otazek a hypotéz. U
dotazniku neni jasné, na zékladé ¢eho byl vytvofen. Samotné vysledky dotazniku pfinasi zajimava
zjiSténi ohledn& CSR aktivit a jejich vnimani (resp. nevnimani) obyvateli ptilehlych obci. Na zakladé
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vystupti dotazniku jsou v kapitole 4.2 formulovana zlepSujici opatieni pro komunikaci aktivit CSR,
ktera ji maji redlny potencidl zlepsit. Praci hodnotim jako "vybornou".

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:*

Na zékladé¢ ¢eho byly vytvorfeny otazky v dotazniku?
Porovnejte naklady na ¢isti€ky vzduchu s naklady na zvukové bariéry.

V Plzni, dne 4(9 b - /L OQ? Podpis hodnotitele@



