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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Spinéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:*

PiedloZena prace se zabyva provozem maloobchodni jednotky Drogerie Vespa. Teoreticka €ast prace je
zpracovana na dobré trovni. Mohla by byt zaméfena vice na informac¢ni a materidlové toky dle zasady
3. Prakticka &ast se zabyva ptedstavenim obchodni jednotky a dale marketingovymi analyzami. Popis
distribuénich siti by bylo vhodné&jsi popisovat z pohledu maloobchodnika. Pro lepsi chdpani popisu by
bylo obecné lepsi oddélit vztahy VO-MO a MO-spotiebitel. Popis jednotlivych nastroji marketingového
mixu je vhodné doplnén ptiklady z praktickych situaci. V kapitole 7 Logistika by bylo vhodné s ohledem
na predméty MOC i tfeti zasadu provést detailngjsi analyzu materialnich a informaénich tokd. Po
analyzy SWOT autorka uvadi podstrategie, ale neni ur¢eno, kterou by se firma méla fidit. U Porterova
modelu by bylo vhodné reflektovat mobilitu zékaznikl a tim padem i vliv vzdalen&jSich konkurentu.
Nékteré navrhy na zlepSeni jsou diskutabilni a potiebovaly by argumenty opfené o vysledky
marketingového priizkumu namisto usudku autorky. V préci se vyskytuje nékolik drobnych stylistickych
a formélnich chyb, které nemaji zasadni vyznam na kvalitu prace. Praci doporucuji k obhajobé&
s kvalifikaénim stupném velmi dobfe.
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Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaci zakaznici a v jakém mnoZstvi by vyuzivali webové stranky?

Je néklad na tvorbu webu efektivni investici do marketingové komunikace a jak by piipadn& mohl byt
Jejich vyznam nahrazen levngj$i variantou?

Jak by sly webové stranky dale vyuzit?

Jakym zplsobem je v rodinném podniku zabezpeceno nastupnictvi?
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Podpis hodnotitele



