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Jméno studenta: Lucie Vrbkova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalafské prace: Marketingova komunikace vybraného divadla
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k fe§eni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Strué¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:*

Pfedlozena bakalafska prace komplexné prezentuje zadané téma vcetné viech zasad prace. Studentka
pfistupovala ke zpracovani velmi svédomité, pribéh prace byl pravidelné konzultovan. Prace ma
logickou stavbu, teoreticka a praktické ¢ast na sebe navazuji a obsahové sedopliiuji. Vsechny vystupy
prace byly vykalkulovéany v diléim rozpoétu a jsou pfipraveny k praktické implementaci. Studentka
prokazala schopnost uplatnit béhem studia nabyté znalosti a dovednosti a uplatnit je pfi feSeni
konkrétniho zadéni podnikové praxe. Teotricka vychodiska marketingového Ffizeni pfizpiisobila
zkoumanému subjektu, tedy subjektu z oblasti kultury. Pozitivné hodnotim rovnéz rozsah zdroji, ze
kterych je vychazeno. Dale pak interpretaci vysledkd dotaznikového Setieni, jenz bylo nezbytné




FAKULTA EKONOMICKA

EAKULTA EKONOMICKA Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

P> 2iPADOCESKE
UNIVERZITY
V PLZNI

realizovat pro navrhovou ¢ast prace. DodrZeny byly viechny poZadavky kladené na tento typ
kvalifikaéni prace.

OtazKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Existuji udaje o tom, z jakych oblasti pochazeji navstévnici DJKT? Jinymi slovy, jaky je akéni
radius cilové skupiny? Jak byste zacilila v ramci marketingové komunikace na navstévniky
mimoplzeiiské? Stru¢né reagujte.

2. Ktera z Vami navrzenych opatteni budou ze strany DJKT nejspis realizovana?
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