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Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Zelenka
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavel)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dob¥e

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifikagniho stupné:®

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na formulaci navrhi zlefektivnéni marketingové
komunikace koktejlového baru. Vivodu prace se autorka zaméfila na definici teoretickych
vychodisek, které nésledné aplikovala do praxe. Pozitivné hodnotim autoréino nadSeni pro praci, které
je ztextu patrné. Jako nedostatek prace vidim jeji délku (zévér na str. 86) a nepiili§ zdafilou a
propracovanou situacni analyzu. Pravé ksituaéni analyze mam nejvétsi vyhrady - teoreticky i
aplikaéné chybi Cast mikroprostfedi, viibbec neni jasné, odkud by se vzaly silné a slabé stranky
spolecnosti, analyza makroprostiedi neni skute¢nou analyzou, jedna se o povrchné zpracovany text bez
vyznamnéjsich zavérd pro firmu. Lepsi by bylo, kdyby se autorka zaméfila pouze a jediné na
makretingovou komunikace, coZ ale s ohledem na zasady prace nebylo mozné. Skoda také je, Ze
v kapitole 6.4 se zaméfuje na pouhy popis vysledkd, ktery je vidét z grafti bez dalsich zavéri a piinosu
pro praxi. Celkové viak praci hodnotim jako velmi dobrou.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Definujte cile pro jednotlivé navrhy a k nim zpisoby jejich hodnoceni.

Chépu spravné, Ze navrhujete davat totozny obsah na YouTube a Instagram (str. 81)? Pokud ano, pro¢
toto neni vhodné délat?
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