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A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilh prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno <]
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Préce se zabyva velmi sloZitym a komplexnim tématem image destinace cestovniho ruchu. Teoreticka
Gast prace je vhodné zpracovana s vyuZitim hojného poctu zdroji a jejich vhodnou kombinaci a
komentafi. V praktické &asti bylo vyuZito dvou piistupii. Prvni hodnotil image na zdklad€ reakci
navitévniki na portalu TripAdvisor. Metodika vychézi ze zahrani¢nich piikladi a je vhodné
provedena i s ohledem na tendenci zmirnéni subjektivniho hodnoceni postoj navit€vnikl autorkou.
Dal3i analyza vychazela také z metodiky jiZ provéfené. Dotaznikové Setieni mélo sice menSi pocet
respondentt, ale jeho vysledky davaji jasné informace, jak pracovat se zakazniky. Soucésti prace je i
predstaveni destinace, kde autorka velmi vhodné popisuje historicky vyvoj poslednich let, ktery
vyznamné formoval image destinace. Na praci je znat osobni angazovanost autorky na tématu i
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s ohledem na vybér relativné vzdalené a ne prili§ znamé destinace pro ¢esky trh. Navrhy pro podniky
cestovniho ruchu vychézi z vysledki prizkumii a jsou velmi dobie aplikovatelné do praxe. Prace je
precizné zpracovana i pres nékolik gramatickych a stylistickych chyb. Praci doporuéuji k obhajobé a
hodnotim stupném vyborné.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé:*
Jaka je Vase osobni predikce vyvoje destinace Kypr a jejiho image?

Jaké zprostiedkovatelské subjekty nabizeji zdjezdy na Kypr na ¢eském trhu?
Jaky typ zdjezdi na Kypr je nejeastéji nabizen na Seském trhu?
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