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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2017/2018
Jméno studenta: Miroslava KeleSova
Studijni obor/zaméf¥eni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Analyza moZnosti pro eliminaci sezonnosti

v konkrétnim podniku cestovniho ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlep$i, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Pfesnost formulaci a préce s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, irovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry préce a jejich formulace
L) Splnéni cil prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalarskou préci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

PredloZena bakalarska prace je zaméfena na analyzu sezonnosti v konkrétnim praZském hotelu.
Autorka pracuje pfedevsim s internimi zdroji firmy. Provedend analyza odpovida zaméfeni prace a
autorka z ni odvozuje konkrétni doporuceni ve formé navrhti balickl sluzeb (kli€ové pro eliminaci
sezonnosti, s kalkulacemi 1 supfesnénim obdobi, kdy maji byt wvyuZity), doporueni pro
marketingovou komunikaci (spiSe malo rozpracované, napi. bez ndkladi) a ndvrhii na modernizaci
pokoji, coz neni opatieni pfimo vazané na eliminaci sezonnosti.

Uvodni &ast teoretické reserse (kap. 1) je snad aZ pili§ Sirok4. Nékteré aspekty popisované v teoretické
reSer§i autorka v prakticke ¢asti piili§ nevyuZziva (napf. yield management).
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Z hlediska formélniho nachazim nékteré nepiesnosti napi.: kapitola 6.3 neexistuje, resp. kap. 6.4 by
méla byt oznadena jako 6.3; v obsahu je dvakrat odkaz na zavér; u oznaCeni obrazku chybi tecka za
"Obr"; nadpis obr. 3 neni nad samotnym obrizkem; s. 14 "viz. obr. 4:" - text pfed obrazkem se
nezakon&uje dvojtekou; s. 23 v uvodu kap. 2.3 a na s. 57 je odstavec rozdélen; fadkovani v préci je
mensdi neZ predepsané; na obr. 17 a 18 by méla byt osa y omezena maximdlni hodnotou 100, tab. 9
chybi "K&" u nékterych poloZek.

Prace navrhuji hodnotit klasifikaénim stupném velmi dobfe.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:*

Kdo ma4 byt cilovou skupinou plakati vyvé$enych vné hotelu a u partnerd?

V Plzni, dne 21.5.2018 dpis hodnotitele



