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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, urovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k FeSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dob¥e

Strutné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PiedloZend price se zabyva sezonnosti v hotelovém odveétvi. Teoreticka &ast prace je odpovidajici.
Nicméné bylo by Zadouci vyuZit zahrani¢nich zdroji literatury, ktera by mohla dat novy pohled na
problematiku. V praci je pouZito nespravné n&kolika teoretickych pojmd (turistika, primysl, recepni
vs. concierge) bez dal§fho komentéafe. V praktické &asti je pozornost vénovana pfedevsim analyze
internich informaci pro el zachyceni projevii sezonnosti. Obrazky a tabulky nejsou v préaci spravné
oznadeny, coZ zt&uje orientaci &tenafe v textu. Tabulky na str. 43 nejsou vhodn& komentovany. Na
zaklad& analyzy autorka navrhuje nékolik moZnosti feSeni sezonnosti v hotelu. Uginnost n&kterych
navrhi by méla byt podpotena argumenty nebo marketingovym prizkumem. Né&které navrhy se poji
spi¥e se spokojenosti namisto sezonnosti. V praci se vyskytuje relativng velky pocet gramatickych a
stylistickych chyb, které budi dojem mensi pozornosti autorky na formalni stranku prace. (napf. vyuZiti
ich-formy psani, chyby str. 19, 21, 27, 38, 39, 48, 53). Ptes uvedené nedostatky préce spliiuje pozadavky
na tirovni BP a doporuéuji ji k obhajobé se zndmkou velmi dobfe.
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Otdzky a pFipominky k bliZz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:?

Jak hotel pracuje s cenou pro korportni klienty a pro individalni klienty?
PouZiva hotel diferenciaci ceny v ramci tydne? Pokud ano, jak. Pokud ne, navrhnéte jeji moZnosti.
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