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Hodnotitel — oponent: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Podnik — firma: KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k fe$eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobire

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Piedlozena bakalaiska prace je psana v némecké jazyce. Studentka prokézala znalosti odborného ciziho
jazyka. Jelikoz prace vznikla ve spolupraci dvou vysokych skol, nemohly byt ptesné dodrzeny formalni
pozadavky dané jen jednou z partnerskych vysokych skol. Teoreticka prace se prolina s praktickou Casti.
Struktura prace je logicka, cile byly vymezeny v ivodu. Pozitivné hodnotim zejména bohaté praktické
zkuSenosti autorky ze zkoumané firmy, které pfispély k vystupim uplatnitelnym v praxi. Vhodné
rozsitila autorka vybrané téma o doplitujici statistiky, které jsou pro nésledné situacni analyzy relevantni.
Pozitivné hodnotim i realizované Setfeni.
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Otizky a pFipominky k bliZ$imu vysvétleni p¥i obhajobé:>

1. Jak zareagoval/zareaguje podnik na vysledky Vaseho Setfeni a proc?

V Plzni, dne 29.5.2018
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