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Téma bakalaiské prace: Fundraising vybrané nestitni neziskové organizace
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky ziklad prace (reSerSni &4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pristup autora k fedeni problematiky préace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Struc¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PredloZena bakalafské prace odpovida formalnim pozadavkim kladenym na tento typ kvalifika¢ni
prace. Zéasady prace byly naplnény, cil prace je formulovan pfesné€. Teoreticka a praktick4 ¢4st na sebe
logicky navazuji. Studujici diky bohatym praktickym zkugenostem z vybrané nestatni neziskové
organizace prispél k zadanému tématu bakalatské prace a jeji vystupy lze aplikovat zpét do praxe. Za
pfinosné hodnotim zejména analyzu dosud realizovanych fundraisingovych aktivit, at jiz v podobg
crowdfundingové akce ¢i dotaci z jinych projekti. Na zakladé této analyzy byl sestaven
fundraisingovy plan na nasledujici obdobi, ktery zohledfiuje jak optimistickou, tak pesimistickou
variantu.
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Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Jak by vypadala dle Vas optimalni marketingova kampai crowdfundingového projektu organizace,

ktery nebyl uspésny? i
2. Zhodnot’te dobrovolnictvi v CR.
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V Plzni, dne 29.8.2018 Podpis hodnotitele



