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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k fe$eni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

LICX

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:” vyborné
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Obecné dané téma je v uvodu specifikovano, jedna se o komplexni zpracovéni marketingu na internetu
pro firmu CrosCafe. Cile prace jsou formulované na s. 6. Autorka pfistupovala k feseni stanoveného
Ukolu velmi zodpovédné a providelng konzultovala s vedoucim préce, ale také ptimo i v uvedené
firmé, coZ se odrdZi ve vystupu vyborné zpracované prace. Z hlediska teorie marketingu na internetu
se zamefenim i na socidlni sit€ je patrné, Ze autorka se stala marketingovou odbornici pro uvedenou
oblast. Vyuzité znalosti potom aplikuje na zvolené firmé a velmi §t'astn& vyuZivé i porovnavani se
Starbucks, protoZe se jedna o piiklad excelentni praxe ve stejném odvétvi.

V praktické Casti po zakladnim popisu firmy je patrné, Ze autorka profesiondlné pracuje s redlnymi
daty z firmy, dobfe je komentuje a hodnoti z hlediska marketingu na internetu.
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Pfehledy zvolenych metrik z Facebooku jasné dokumentuji vyuzitelnost a ucelnost marketingu na
internetu pro fetézec kavaren CrossCafe.

Kapitola 2.4 potom obsahuje fadu cennych navrht pro firmu, které jsou redlné a zpracovavané na
zaklad€ vyborné znalosti teorie i aktudlnich trendd v dynamicky se rozvijejicim marketingu na
internetu. Najdeme zde i finan¢ni hodnoceni navrhi.

Prace je také dokladem uZite¢ného propojeni praxe studentky s jejim odbornym zaméfenim na jedné
strané a na strané druhé i piikladem, jak se dé realizovat kvalitni marketing s vyuZitim dostupnych
nastroj i v MSP.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé4:

Pfedlozila jste vystup své prace i vedeni firmy CrossCafe? Jak hodnoti vase analyzy a doporuceni?

V Plzni, dne 5.5.2012 W
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Metodickeé poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni

klasifika¢niho stupné.
% Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
? Stru¢né zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupefi, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vé&t.
* Otazky a p¥ipominky k bliz¥imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte na sekretaridt KFU, FEK ZCU. DP nejpozdéji do 11. 5. 2012 a BP nejpozdgji do 18. 5. 2012. Posudek
mus{ byt opatfen vlastnoru¢énim podpisem mod¥e (pro rozeznanf originalu).



