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Jméno studenta: Martin Grasl

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Marketing a logistika vybrané obchodni firmy

Hodnotitel — vedouci price: Doc. Ing. P. Cimler, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) 1 2 3 4 N
A) Definovani cild prace OXOOO
B) Metodicky postup vypracovéni prace XOOdQtl
0) l:eoretick}’f zaklad prace (reSerSni ¢ast) X000
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil) X010 0O
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika) X ][] O[O
F) Formalni zpracovani prace X (10 000
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem X ] 0] ] 0
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace) X ] 0[O
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroveri souhrnu v cizim jazyce L] g
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi HEEREEN
K) Zavéry prace a jejich formulace X OO
L) Splnéni cili prace X O OO
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi) OX OO
N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou X )00 O]
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace HEEEEEN
P) Celkovy dojem z préace XOOdOood

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X

Posouzeno - podeziela shoda (]

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace dava komplexni pohled na praxi vybrané firmy v oblasti logistiky a obchodu, ma logickou
strukturu, vyvaZeny pomér toerie a praxe odpovidajici bakalafské praci, adekvatni rozsah zdroji
(vyjma zahrani&nich). Autor ptistupoval ke zpracovani zodpovédné s vlastnim pfinosem do zpracovani
i s respektem k pfipominkam vedouciho prace v prib&hu zpracovani. Prace je v pofadku i po formélni
strance zpracovani, k analyze procesii by bylo vhodné pouzit schémat. Praci doporucuji k obhajobé se
stupném klasifikace vyborné.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Jakou formu komunikace na pracovnim trhu by méla firma zvolit? (viz ¢éast 10.4)

V Plzni, dne 19. 11. 2018 Podpis hodnotitele



