FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Markéta Hanakova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Analyza internetovych stranek vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reserSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:2 dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka fesi pomérné bézné téma zamétené na doporuceni pro vylepSeni prezentace vybrané firmy
na internetu.

V teoretické ¢asti prace studentka vyuzivd omezené Skaly zdroj a neobohacuje praci nejaktualné;simi
informacemi. To mize byt napt. v oblasti SEO s hlavnim zdrojem z roku 2010 omezujici pro
navrhovana doporuceni. Nékteré ¢asti maji spiSe vypiskovity charakter (napf. s. 15-, 23-24), chybi
interpunkce (napf. s. 19). V nékterych ¢astech je neptesna prace s formulacemi/jazykem - napf. s. 48
"Pouze pro dva respondenty neodpovedeéli, ze stranky jsou dobie Citelné". V kapitole 8 neni zarovnan
text do bloku.
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Po formalni strance nejsou napt. hlavni kapitoly na nové strance. Jednotlivé kapitoly 7.2.1, 7.2.2
nejsou vhodné uvedené, takze je pouze s obtizemi rozeznatelné, ze autorka komparuje stranky
analyzované firmy s konkurenci. Vybér konkurenc¢nich webi nijak nekomentuje. Dalsi pouzitou
analytickou metodou jsou kvalitativni rozhovory potencidlnim uzivateli webu (metoda neni v praci
zasadnéji rozebrana, miize byt brana v potaz spiSe indikativng).

V analytické ¢asti autorka vyuziva zavedenych analyz, ale chybi jejich blizsi vysvétleni a napiiklad
bodovani v analyza dle WebTop 100 je velmi neptehledné. Analyzy jsou spiSe povrchni, 1 kdyz
nekteré nedostatky autorka odhalila, podobné 1 analyza marketingovych nastroju firmy je spise
subtilni.

Navrhovana doporuéeni vychazeji z analyz, ale nejsou v podstaté rozpracovana.

Celkové¢ studentka nevyuziva vSech moznosti daného tématu, n¢které zasady prace a vlastné i jeji cil
jsou naplnény povrchné. Prace je na spodni hranici klasifikaéniho stupné dobte, tedy na hranici
obhajitelnosti. U obhajoby musi studentka prokazat, ze dokaze doporuceni pro firmu konkretizovat.
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Otazky a pripominky K blizZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Zdavodnéte, proc jste pro komparaci webti dle WebTop 100 vybrala zvolené konkure¢ni firmy?
Zminujete nefunkénost filtru u vyhledavani - opravdu je pro dané kritérium nabizen né¢jaky produkt?
Prosim pro navrhy v oblasti prace na socidlnich sitich a reklamu v radiu si k obhajobé¢ pfipravte navrh

konkrétnich aktivit firmy (popis aktivit, piiklad pfispévku/reklamy, harmonogram, rozpocty) pro
obdobi ¢ervenec-prosinec 2019.

V Plzni, dne 7. kvétna 2019 Podpis hodnotitele



