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Jméno studenta: Sona Forejtkova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Filmovy turismus jako podnikatelska prilezitost

V cestovnim ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora K feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Prace se zabyva moZznosti vyuziti filmového turismu v Karlovarském kraji. Teoreticka ¢ast prace je
dobra. Mohlo byt vyuzito vice zahrani¢nich zdroju literatury. Jedna publikace ze zadani prace nebyla
pouzita. Pro praktickou ¢ast bylo zvoleno dotazniku a analyzy filmovych mist v kraji. Dale byl
navrzen produkt filmového turismu. U dotazniku neni diskutovano zkresleni kviili vybéru respondent.
U nékterych grafit by mohla byt zmensena velikost a hlavn€ doplnén vice text, ktery by grafy
komentoval (napf. str. 42-43). Vysledky dotaznikového Seteini mohly byt vice tematicky ssdruzené,
obzvlasté pokud se jedna o absolutni etnosti za vSechny respondenty a dale clenéni podle
segmentacnich kritérii. Navrzeny produkt je zajimavy a ma potencial pro uspéch. Jediné, co je
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zarazejici je to, Ze je naplanovan na dobu MFF KV, kdy je region plny navstévniku. Navic je MFF KV
v produktu zaclenén relativné malo. V praci se vyskytuje n¢kolik gramatickych a stylistickych chyb.
Autorka pouzila n¢kolikrat psani v ich-formé. Prace spliiuje stanovené zasady a pozadavky, proto ji
doporucuji k obhajobé se znamkou velmi dobie s moznosti zlepseni na zakladé obhajoby.

Otazky a pripominky K blizZ§imu vysvétleni pi'i obhajobé:*

Jaky je divod planovani zajezdu do doby MFF KV?

V Plzni, dne 24.5.2019 Podpis hodnotitele



