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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     velmi dobře   

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Práce se zabývá možností využití filmového turismu v Karlovarském kraji. Teoretická část práce je 

dobrá. Mohlo být využito více zahraničních zdrojů literatury. Jedna publikace ze zadání práce nebyla 

použita. Pro praktickou část bylo zvoleno dotazníku a analýzy filmových míst v kraji. Dále byl 

navržen produkt filmového turismu. U dotazníku není diskutováno zkreslení kvůli výběru respondentů. 

U některých grafů by mohla být zmenšena velikost a hlavně doplněn více text, který by grafy 

komentoval (např. str. 42-43). Výsledky dotazníkového šeteřní mohly být více tematicky ssdružené, 

obzvláště pokud se jedná o absolutní četnosti za všechny respondenty a dále členění podle 

segmentačních kritérií. Navržený produkt je zajímavý a má potenciál pro úspěch. Jediné, co je 
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zarážející je to, že je naplánován na dobu MFF KV, kdy je region plný návštěvníků. Navíc je MFF KV 

v produktu začleněn relativně málo.  V práci se vyskytuje několik gramatických a stylistických chyb. 

Autorka použila několikrát psaní v ich-formě. Práce splňuje stanovené zásady a požadavky, proto ji 

doporučuji k obhajobě se známkou velmi dobře s možností zlepšení na základě obhajoby.   

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Jaký je důvod plánování zájezdu do doby MFF KV?  

  

 

 

 

 

V Plzni, dne 24.5.2019        Podpis hodnotitele  


