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Jméno studenta: Simona Goliatova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Navrhy pro zvySeni navs§tévnosti ¢eskymi navStévniky

ve vybrané zahranicni destinaci

Hodnotitel — oponent: Petr Janecek
Podnik — firma: FEK/IKMO
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Prace se zabyva tématem zvySeni navstévnosti Dubaje ceskymi turisty. Sledovana destinace a cile prace
jsou navrzeny nestandardné, obzvlasté pokud v tivodu autorka pise, ze do destinace ptijizdi stale vice
turistd, coz je podlozeno i v kapitole 4.4. Teoreticka cast obsahuje velké mnozstvi témat, které jsou pro
praci mén€ vyznamné, resp. nemohou byt v Kontextu prace rozebrany v praktické ¢asti. Z toho divodu
nema teoreticka cast velkou konzistenci a kapitoly ¢i podkapitoly, které jsou pro téma dulezité, nejsou
zcela vycerpany (napf. 4.5). Zcela nemohu souhlasi s tvrzenim, ze Dubaj je destinace, kde by se rozvijel
kulturni a poznavaci cestovni ruch. Pfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu aplikované na ceskou
Klientelu nepovazuji za zcela spravné urcené (napt. Cesky pavilon na EXPO 2020 nebude pro turisty
hlavni atraktivitou). Mezi kulturnimi piedpoklady se nachazi cela fady jinych ptedpokladi. V textu neni
jasné jakou metodu marketingového vyzkumu autorka pouzila. Pise o interview, telefonickych
rozhovorech a dotaznicich. Prezentovani vysledkt prizkumu je velmi jednoduché. Vzorek respondentt
je nevyvazeny. Obzlvasté pii poctu 20 respondentll by mél byt vzorek rovnomérnéjsi jak z pohledu
pohlavi, tak ekonomického statutu, véku apod. Analyza nabidky zajezdt neni komplexni. V CR je
nabidka o dost §ir$i nez je uvedeno. V praci neni vysvétleno, pro¢ byly zvoleny zrovna vybrané CK.
Analyza nema jednotnou strukturu, takze se tézko produkty nebo CK porovnavaji. Podobné problémy
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se vyskytuji v hodnoceni hoteld a pobyti v nich. Ceny nejsou uvadény jednotné, proto je slozité
srovnani. Césti textdl vypadaji jako pouze zkopirované z katalogti CK. Navrhované produkty jsou
pomérné finan¢né naro¢né, pokud vezmeme v tvahu, ze respondenty byli pfevazné studenti a na zakladé
jejich odpovédi byly sestavovany. V praci je velkd fada pravopisnych a stylistickych chyb a pteklepti.
Obrazky a tabulky jsou pouze zkopirované i v ptivodnim jazyce. Prace pusobi jako by byla tvofena na
posledni chvili. Dvé publikace ze zadani nejsou pouzity. Praci hodnotim jako slabou a navrhuji
k obhajob¢ se znamkou dobie az nevyhovél s ohledem na prezentaci.

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®
Z jakého divodu jste volila Dubaj?

S jakymi marketingovymi aktivitami destinace Dubaj nebo SAE se miize setkat ¢esky turista?
Jaka jsou rozpoctova omezeni Vami vybraného zékaznického segmentu?

V Plzni, dne 27.5.2019

Podpis hodnotitele



