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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:
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Předkládaná bakalářská práce se zabývá zajímavým tématem, které bude v budoucnosti nabývat stále 

většího rozměru. Teoretická část je zpracování přehledně, očekávala bych využití více literárních 

zdrojů. V praktické části jsou některé věci uvedeny nadbytečně (např. jména kontrétních lékařů, které 

v zařízení pracují). Dotazníkové šetření je založeno na velice jednoduchém obsahu dotazníku, které dle 

mého názoru nemůže poskytnout potřebné informace pro další rozvoj. Závěrečné doporučení je pouze 

jedním z návrhů, očekávala bych obsáhlejší rozpracování této části. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:

3
 

 

1) Léčebné zařízení Mánes se specializuje na léčbu dětí s cukrovkou. Nebylo by příležitostí oslovit 

tento segment zákazníků i v okolních státech? Pokud ano, jaké komunikační cesty byste navrhovala 

využít? 
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