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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Autorka v práci analyzuje reklamu na sociálních sítích se zaměřením na Instagram. Cíle práce jsou 

v úvodu jasně definovány a postupně v práci naplňovány. Literární rešerše je provedena kvalitně 

s využitím dostatečného množství jak domácích, tak i zahraničních zdrojů. Text pouze občas narušují 

zbytečné mezery a subjektivní vyjadřování. Občasné chyby lze nalézt i v citování zdrojů v textu více 

autorů (dva autory má spojovat "a" nebo "&", ne ","). Studentka ve své práci zkoumá vnímání reklamy 

pomocí dotazníku. V praktické části pokládá výzkumné otázky, ze kterých následně formuluje 

hypotézy a tvrzení. V této části se občas vyjadřuje nepřesně, nicméně je jasně patrné, co a proč 

zkoumá. Výsledky vlastního zkoumání nejsou sice překvapivé, mohou být ale označeny jako zajímavé. 

V závěru práce je vytvořena doporučující metodika pro tvůrce reklamy. Studentka se v práci 
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nevyvarovala překlepů a neobratných formulací, ve výsledku to ale kvalitu práce významně nesnižuje. 

Práce působí zdařilým dojmem a hodnotím ji jako výbornou. 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Zkuste přesněji vyčíslit, na kolik by vyšla podniky spolupráce s módními blogery. 

Prezentujte alespoň jedno reklamní sdělení, které na Vás působí důvěryhodně.  

 

 

 

 

V Plzni, dne              Podpis hodnotitele  


