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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: Ivana Berkova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Nové formy turismu jako podnikatelska prilezitost

V cestovnim ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora K feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predlozena prace se zabyva novymi formami turismu, které mohou byt ptfedpokladem pro
podnikatelskou ¢innost. Prace je zaméfena na region Plzen a industrialni turismus. Teoreticka cast je
na dobré urovni po obsahové strance. Formalni stranka vykazuje pomérné dost gramatickych a
stylistickych chyb a pieklepi. Clenéni teoretické &asti by bylo vhodné upravit, nebot’ kapitola 1.1 a 1.2
jsou obsahem podobné kapitole 2. Dotaznikové Setfeni je pomérné zkreslené odpovéd’'mi Zen,
obzlvasté pokud budeme uvazovat, ze industrialni turismus je velkym lakaldem pro muze. Vzorek
respondentll je také velmi mlady. Neni jasné, kde a kdy bylo dotazovéani provadéno. Analyza
potencidlu pro industridlni turismus je pouze povrchni. Z vysledkl autorka navrhuje 3 produkty, které
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by se mohly stat prileZitosti pro podnikatelskou ¢innost. Prvni z nich je velmi podobny jiz
realizovanému produktu Slunce ve skle. Jeden z produktt je podrobnéji rozpracovan. Odhad
navstévniki na akci je velmi optimisticky. Neni jasné, kdo by akci zastitoval. Jednotlivé polozky
rozpoc¢tu by bylo dobré vice specifikovat. V praci se objevuje mnoho gramatickych a stylistickych
chyb a pieklept. Autorka se dopustila nékolikrat pouziti hovorovych obrati a psani v ich-form¢. Prace
ptes uvedené ptipominky splituje pozadavky, proto ji doporucuji k obhajobé se znamkou velmi dobie.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*
Pro¢ navrhujete propagovat akci Slavnosti Skody pouze na tizemi Plzng?
Kdo by mél na akci piijit?

Jakym zpiisobem jste stanovila cenu vstupného na festivalu?
Porovnavala jste néklady k pfedpokladanému poctu ucastniki?

V Plzni, dne 24.5.2019 Podpis hodnotitele



