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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:* velmi dobre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Jak je uvedeno v ptedlozené praci, také v CR politicky marketing v poslednich letech doznal
dynamického rozvoje, pomalu se i profesionalizuje.

Cil préace je uveden na s. 6 a nasleuje kultivované napsana teoretickd ¢ast prace, kterd vyuziva fadu
zdrojii a skutecné velmi pfehledné objasiiuje problematiku politického marketingu, jeho vyvoj, ukazuje
ptiklady z prezidentskych voleb v USA i v CR atd. K dokonalosti by vedlo ¢ast&jsi porovnavani
nckterych zdrojl a vyvozovani diléich zavéri, jeZ se promitnou i do vlastniho Setfeni, ale 1 tak tuto ¢ast
prace hodnotim velmi kladné.

Opét s vyuzitim fady zdroju autorka popisuje aplikaci marketingu U dvou zvolenych stran (Pirati a
TOP 09) v obdobi kampané voleb do Poslanecké snémovny parlamentu CR v roce 2017. Piinosné je i
to, ze autorka komentuje nékteré aktivity i1 z pohledu vlozenych prostfedkl, samoziejmé se zabyva
apely na mladsi i starsi volice atd.

Vlastni dotaznikové §tieni je prezentované od s. 40. Skoda, Ze autorka nevénovala vice usili objasnéni
toho, jak vznikly (a pro€) jednotlivé polozky dotazniku, tedy konstruktu dotazniku. Dale ziejmé
neprobehla pilotaz a ani predvyzkum. Respondenti jsou uvedeni na s. 41 a je evidentni, Ze soubor neni
genderové vyrovnany. Nasleduje prezentace dat vétSinou jen s vyuzitim procent, v dil¢ich tabulkach
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najdeme 1 pruméry a mediany. Je Skoda, ze alespon z tréninkového divodu si atorka nevyzkousela
pouzit néjaké dalsi statistické zpracovani dat.

Chybou v této casti prace je, ze nékteré odpoveédi s malou Cetnosti jsou interpretovany prostfednictvim
procent, coz je zavad¢jici (ptiklad s. 46 dole, 60 % = 12 respondentiim starSich 31 let). Podobn¢ zde
mélo byt uvedeno, Ze Setieni je spiSe anketa a nelze jej generalizovat na cely zakladni soubor, coz
bohuzel autorka v doporucenich €ini. To snizuje jinak kvalitni uroven této bakalaiské prace.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

Znate n&jaka reprezentativni Setfeni z CR z této oblasti?

Sjakym souborem respondentli pracuji a jak muzete volit soubor, aby vypov&di bylo mozné
generalizovat na celou populaci?

Zkoumala jste dvé uvedené strany, pfesto, co vyrazné jiné¢ho z hlediska marketingu (pfiklad) udélala
néjaka jina strana, ktera byla uspéSna v téchto volbach?

V Plzni, dne 9. 5. 2019

Podpis hodnotitele



