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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Předložená práce se vyznačuje výborně zpracovanou rešeršní částí. Z práce je také patrno autorčino 

zaujetí pro dané téma. Studentka pečlivě kompiluje a komparuje odborné zdroje, předkládá mnoho 

různých pohledů na zkoumanou problematiku. Hlavním zkoumaným problémem práce jsou 

nekorektnosti v reklamě. Studentka se hlavně zaměřuje na rasismus a sexismus - ten poté blíže zkoumá 

v praktické části. Formulované hypotézy autorka testuje na základě dat získaných z dotazníkového 

šetření, vztahy jsou analyzovány s využitím programu Statistica. Metodika výzkumu je velmi dobře 

představena, samotné testování je provedeno správně. Výsledky práce jsou přehledně shrnuty. Snad 

jedinou výtkou je místy neobratné autorčino vyjadřování, které ale nemá podstatný vliv na celkovou 

kvalitu práce, kterou hodnotím jako "výbornou". 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Obecně - prodává erotika v reklamě? Jak si zdůvodňujete výsledky na tuto otázku ve Vaší práci?  

 

 

 

 

V Plzni, dne              Podpis hodnotitele  


