FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Michaela Havlickova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Nekorektnosti v marketingové komunikaci firem
Hodnotitel — oponent: Ing. Radka Zemanova, MBA

Podnik — firma: Plzenisky Prazdroj, a.s.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranic¢ni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pifinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Prtistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Ptredlozend bakalédiska prace splituje pozadavky na tento typ zavéreCné prace. Autorka v jeji
teoretické ¢asti podala zakladni teoreticky ptehled souvisejici s tématem prace. Teoreticka ¢ast ma
dostateCny rozsah a kvalitné uvadi do problematiky marketingové komunikace vcetné definovani
a vysvétleni nekorektnosti vyskytujicich se v reklamach.

V uvodu praktické ¢asti autorka stanovila cile prace, popsala pouzitou metodu vyzkumu a postup
vyhodnoceni véetné metodiky statistického zpracovani. Ocetiuji, Ze s ohledem na velikost zkoumaného
vzorku negeneralizuje, ale pouze hodnoti vysledky daného zkoumaného vzorku.

Autorce se v praci podafilo splnit a vyhodnotit stanovené cile a jasné a srozumiteln¢ interpretovat
vysledky vyzkumu. Kladné hodnotim §iti pouzité literatury vcetné aktualnich tituli a rozmanitost a Sifi
vyuzitych internetovych zdroji.

S ohledem na charakter prace neni jeji pfinos pro teorii a praxi nijak zasadni, nicméné autorka
prokézala potiebné znalosti a dovenosti v psani odborného textu véetné pouziti odbornych vyrazi,
formulaci a celkové stavby prace.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. Ve své praci, v pouzitém vyzkumném dotazniku, pracujete jen s piiklady reklam, na kterych jsou
pouzity zeny modelky. Z jakého diivodu jste nepracovala i s muzskymi modely?

2. Dokézete, na zéklad¢ prostudovanych zdroji a podkladi, popsat rozdil v ptistupu malych a velkych
firem k zadavani a ztvarnéni reklamy sohledem na zkoumané nekorektnosti v marketingové
komunikaci?

V Plzni, dne 17.5.2019

Podpis hodnotitele



