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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifikaénim stupném:

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Studentka se v praci zabyva problematikou revenue managementu v aplikaci na konkrétni ubytovaci
zafizeni.

V teoretické reSersi studentka vyuziva spiSe omezeny rozsah zdroji, na druhou stranu zase vyuziva také
zdroje zahrani¢ni. Kapitola 2.4 neni vhodné fazena, navic SWOT analyza je bez piedchozich situaénich
analyz slozité realizovatelna.

Z hlediska prace s literaturou a odkazy na ni v textu by bylo vhodnéjsi pfi aktivnim pouZzitim autord
uvadét rok vydani, ptipadné stranu ptimo u zminky autora. Pouzité zdroje by navic méli byt uvedeny
nejpozdéji na konci kazdého odstavce. Na str. 33 je u zdroje Hruska, Hinke uveden $patny rok vydani.
Zvoleny subjekt pro praktickou ¢ast se svym omezenym pocétem pokoju, 1 z hlediska jejich typologie
Vv podstaté neumoznuje piili§ sloZité nastaveni RM. Realizace SWOT analyzy bez piedchoziho rozboru
situace neni metodologicky spravna. Navic ne vSechny pfilezitosti a hrozby vychdzeji z vnéjsiho
prostiedi. Zcela chybi zminka o zptsobech stanovovani ceny.

V dotaznikovém Setieni chybi dotaz na béZznou cenu, bez demografickych tidaji nelze zjisténé informace
realné vyuzit naptiklad pro stanoveni riznych cen pro rizné prodejni kanaly atd. Tj. autorka vyznamné
snizuje vyuzitelnost informaci pro "slozit&jsi" praci s cenou a distribucnimi kanaly. Informace o tom, ze
jsou ochotni hosté platit vice, kdyz nevim, ktefi to jsou nema piilisnou vypovidaci hodnotu (viz str. 23).
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Dale autorka v praci viibec nefesi vytizenost ubytovacich kapacit ve zkoumaném subjektu, i toto je
dulezita a zjistitelna informace. Ziskané informace autorka hloubéji neanalyzuje.

Navrhy pro upravy cen vkap. 4.3 odpovidaji ziskanym informacim, tedy jsou jednoduché a
nepropracované (nenachdzim néjaky vypocet pro navrhované ceny, v této jednoduché tivaze na zakladé
V praci prezentovanych dat bych napft. na Silvestra urcit¢ navysil nad uvazovanych 1400 K¢/noc). Neni
tieba ziejmé, v obdobi jarnich prazdnin kterych okrest je vhodné zvysit cenu. Navic neni ani jasné, jestli
je aktualni cenikova cena spravné nastavena. Stejné tak je cena 1200 K¢/noc realizovana pres napf.
booking.com ve vysledku odlisna od ceny 1200 Ké/noc realizované telefonickou objednavkou (ve
smyslu trzeb podniku), i kdyz pak v kap. 5.2 je tento aspekt zminén. Stanovené hypotézy jsou spise
piedpoklady, jejich vyhodnoceni neni podlozeno ani jednoduchym vypoctem. Zvlasté hypotézu ¢. 2
nelze podle mého nazoru vibec vyhodnotit bez dalsiho stanoveni kritérii.

Navrhy napf. v Kkap. 5.1 nelze zhodnotit, pokud neni zndma obsazenost ubytovacich kapacit
V uvazovanych obdobich. Jisté budou i rozdily mezi vS§ednimi dny a vikendy. Obecn¢ jsou navrhy malo
rozpracovangé, je tieba je posuzovat komplexnéji.

Studenta si zvolila pomérné komplikované téma stanovovani ceny, resp. revenue managementu. Postup
zpracovani je vlastné v potadku, jen je velmi povrchni, navrhy nejsou strukturované a studentka se
V podstaté neopird o zadné vypocty (ani jednoduché), bez kterych je slozité vyhodnotit vhodnost a
dopady navrhii. Prace je na pomezi klasifikacnich stupiiti dobie a nevyhovél.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Prosim vysvétlete posledni odstavec na str. 11 - "orientuje i na zdkaznika, ktery ma pro podnik
z dlouhodobého hlediska vétsi hodnotu.". Jak jste nové&jsi piistup k RM zohlednila ve Vasich navrzich.

Co bylo zdrojem informaci pro SWOT analyzu - str. 29.
Z jakého divodu byla po pilotazi do dotazniku zatazena informace o slevé na jidlo ¢i cené snidané?

Na jedné strané navrhujete zvySeni cen, na stran¢ druhé je soucasti mnohych navrhi sleva ¢i slevovy
kupon. Vysvétlete.

V Plzni, dne 23. kvétna 2019 Podpis hodnotitele



