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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     velmi dobře   

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Práce se zabývá marketingovou komunikací cestovních kanceláří. Teoretická část práce vychází 

z převážně českých publikací. Bylo by vhodné o hledem na téma zařadit i zahraniční zdroje. Praktická 

část se skládá ze srovnání vybrané CK s největšími konkurenty na trhu. Dále bylo využito 

dotazníkového šetření pro hodnocení vybrané CK. Výsledky dotazníkového šetření jsou ovlivněny jak 

pohlavím respondentům tak nerovnoměrné věkové struktury. Dotazování probíhalo pouze krátkou 

dobu. Návrhy na zlepšení jsou velmi obecné a bylo by vhodné alespoň jeden více specifikovat. Např. 

návrh 7.5 není vlastně návrhem. V textu se vyskytují terminologické chyby "průmysl CK", "CK 

prodávají zájezdy CA" apod. Dále jsou v textu gramatické, stylistické chyby a překlepy. V textu je 
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také použito několikrát ich-formy, což snižuje kvalitu práce. Práci doporučuji k obhajobě 

s hodnocením mezi velmi dobře a dobře s ohledem na obhajobu.   

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Rozveďte více návrhy pro zlepšení marketingové komunikace.   

 

 

 

 

V Plzni, dne 24.5.2019        Podpis hodnotitele  


