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Jméno studenta: Kristyna Kotorova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace vybraného podniku
Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janefek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Prace se zabyva marketingovou komunikaci cestovnich kancelafi. Teoreticka ¢ast prace vychazi

Z ptevazné Ceskych publikaci. Bylo by vhodné o hledem na téma zatadit i zahrani¢ni zdroje. Prakticka
Cast se sklada ze srovnani vybrané CK s nejvétsimi konkurenty na trhu. Dale bylo vyuZito
dotaznikového Setfeni pro hodnoceni vybrané CK. Vysledky dotaznikového Setfeni jsou ovlivnény jak
pohlavim respondentiim tak nerovnomérné vékové struktury. Dotazovani probihalo pouze kratkou
dobu. Navrhy na zlep$eni jsou velmi obecné a bylo by vhodné alesponi jeden vice specifikovat. Napf.
navrh 7.5 neni vlastné navrhem. V textu se vyskytuji terminologické chyby "primysl CK", "CK
prodavaji zajezdy CA" apod. Dale jsou v textu gramatické, stylistické chyby a pteklepy. V textu je
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také pouzito n€kolikrat ich-formy, coz snizuje kvalitu prace. Praci doporucuji k obhajob¢
s hodnocenim mezi velmi dobie a dobie s ohledem na obhajobu.

Otazky a pripominky K blizZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Rozved'te vice navrhy pro zlepSeni marketingové komunikace.

V Plzni, dne 24.5.2019 Podpis hodnotitele



