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Jméno studenta: Nikola Krausova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Spotiebni chovani vybraného segmentu zakazniki
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluc¢ho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reserSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:2 vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se po domluvé s vedoucim zaméfila ve své praci na oblast "luxusnich" znacek, predev§im
v segmentu oblékani, a na cilovou skupinu mladych zen. V kontextu tohoto omezeni pak autorka
postupovala odpovidajicim zptsobem. V teoretické Casti prace vyuziva zahrani¢nich zdrojti, nicméné
v kontextu praktické Casti prace jsou mnohé prezentované informace pojaty $ifeji. Vlastnim CAWI
dotazovanim byly ziskany informace od celkem 2077 respondentek, coz je ovlivnéno zapojenim
influencerky puisobici ve zkoumané oblasti. Studentka tak ziskala pomérné reprezentativni vzorek dat,
ktera u vybranych otazek vyhodnocuje také statisticky. Za velmi cenné povazuji, Ze studentka si pii
vyhodnoceni dat uvédomila nékteré neptesnosti v dotazniku (i ptes realizovanou pilotdz) a uvadi je
jako omezeni vyzkumu (napft. str. 40). Ocenuji také snahu o kiizové zkoumani sledovanych faktord.
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V posledni kapitole studentka také aplikuje ziskané informace pii hodnoceni webovych stranek
vybranych firem a podava struc¢né navrhy.

V nékterych piipadech se studentka nevyvarovala formalnich, jazykovych chyb ¢i preklept. Napi. na
str. 40 piSe o "pramérné mzde", ale i dale v textu pak spravné uvadi pramérny piijem. V posledni ¢asti
Castéji chybi mezery mezi slovy, napt. s. 51. Nekteré formulace ve vyhodnoceni dat jsou slozité ¢i
neobratné. V zavéru studentka tvrdi, ze prozkoumala 4 internetové stranky, ale v textu kap. 6 pise o
trech.

I ptes uvedené nedostatky navrhuji praci hodnotit jesté klasifikacnim stupném vyborné.
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

V kontextu teorie, jaky typ nakupniho chovani tedy zkoumana skupina ve zvolené oblasti produkti
realizuje?

Které faktory ovliviiuji (v kontextu prace) zkoumanou cilovou skupinu nejvice v kontextu s. 15-?

V Plzni, dne 24.5.2019 Podpis hodnotitele



