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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

ovliviiyji chovani spottebitelll na trhu znackového obleceni. Prostfednictvim marketingového vyzkumu
formou dotazniku a naslednou detailni analyzou vysledki Setieni se autorce podafilo tento cil naplnit.
Préce je logicky strukturovana a pomér teoretické a praktické ¢asti je vyvazeny. V teoretické Casti kladné
hodnotim préci se zdroji a interdisciplinarni propojeni sociologického, psychologického i ekonomického
pohledu na danou problematiku. V praktické ¢asti ocenuji zvoleny metodicky postup, jehoz vysledky
jsou vhodné doplnény piehlednymi tabulkami a grafy. Z hlediska stylistiky a formalnich naleZitosti je

prace na vysoké urovni. Predlozenou bakalaiskou praci celkové hodnotim stupném "vyborné" a
doporucuji ji k obhajobé pted zkusebni komisi.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®

V praktické Casti zminujete, Ze nejvyznamnéjsi skupinou ovliviiujici ndkupni chovani dotazovanych
jsou influencefi. Infuencer marketing rovné¢z doporucujete jako ndastroj pro zvySovani loajality
zdkaznikt. Cim si vysvétlujete soudasny nartst vlivu influencert a jak konkrétné by mohli piispét ke
zvyseni loajality?

Z vaseho vyzkumu vyplyva, ze 2/3 zZen preferuji nakupy v kamennych obchodech a pouze 1/3 Zen radéji
nakupuje pfes internet. Jak odhadujete budouci vyvoj spotfebniho chovani v tomto sméru, pokud
vezmeme Vv potaz napiiklad vstup internetovych obchodi typu About You a Zalando na ¢esky trh?

V Plzni, dne 05.05.2019

Podpis hodnotitele



