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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat bakalatskou praci klasifikagnim stupném:* velmi dobfre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Cilem prace je "zhodnoceni atraktivity kamennych obchodi a pfedstaveni feSeni na jeji mozné
zvySeni." Cil byl splnén, ne vSak zcela. Postradam v préaci prehledné shrnuti, v ¢em v soucasné dobé
spociva atraktivita kamennych obchodii v CR. Ve formulaci cile také mohla byt uvedena identifikace
soucasnych trendi v oblasti maloobchodu - byl by tak vice zdtiraznén soulad cile s obsahem zasad pro
vypracovani prace. Autor také meél v cili upfesnit, Ze navrhy pro zvySeni atraktivnosti kamennych
obchodii zaméfi pouze na opatieni souvisejici s vyuzivani ICT. Takto formulovany cil by byl splnén ve
vEtsi mire.

Prace ma rozsahlejsi teoreticky zdklad (kapitoly 1 a 2), ktery pokryva vSechny vyznamné aspekty
problematiky kamennych obchodt. Autor v textu diasledné odkazuje na pouzité zdroje vcetné
cizojazyénych odbornych zdroji. Pocet pouzitych odbornych zdroju je pfiméfeny pozadavkim na
bakaléiskou praci.

K dotaznikovému Setfeni mam dvé piipominky: VySe primérného meési¢niho pifijmu domadcnosti
(s. 36) bez zohlednéni poctu ¢lentt domacnosti a jejich véku nema zadnou vypovidaci hodnotu.
Vyhodnoceni dotaznikového Setfeni se omezuje jen na vyhodnoceni jednotlivych otazek, chybi
vyhodnoceni vzajemné vazby odpovédi na rizné otazky. Chybi napt. vyhodnoceni, jak rtizné vékové
kategorie zakaznikli odpovidaly na otazku zndzornénou na obrazku ¢. 17 (s. 40), kterou autor povazuje
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v tomto sméru nedostacujici, coz vyrazné snizuje piinos prace pro praxi.

V zavére¢né Casti prace je uveden navrh na vytvoieni mobilni aplikace pro zakazniky kamennych
obchodu.

V zavéru prace autor uvadi, ze ¢ast prace se zabyva "praktickym vyzkumem atraktivity kamennych
prodejen”, ale vyzkum je proveden pouze prostfednictvim dotaznikového Setfeni, u kterého autor
uvadi, ze "hlavnim cilem bylo zjistit, zda by dotazovani méli zajem o pfipravovanou aplikaci, Ci
nikoliv" (s. 41). Atraktivita kamennych obchodt neni shrnuta a prace obsahuje pouze jeden navrh na
jeji zvySeni. Domnivam se, ze oblasti pro zvyseni atraktivity kamennych obchodil je podstatné vice.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

1) Vysvétlete, v ¢em V soudasné dobé spoéiva atraktivita kamennych obchodt v CR.

2) Ve shrnuti na s. 32 jste pouzil vyraz "modni trendy v oblasti retailingu". PovaZzujete vSechny
popsané trendy pouze za doasnou modni zalezitost nebo piedpokladate, ze nékteré z nich se budou
uplatiiovat v delsim obdobi?

3) Otazka ke s. 49: V navrhu aplikace zminujete plnéni riznych hernich tkolt. Piedpokladate stejné

nebo riizné ukoly pro riizné vékové kategorie resp. rizné segmenty spotiebiteld? Cim by se piipadné
zamé&feni her nebo tkolt mohlo lisit?

V Plzni, dne 24. 5. 2019 Podpis hodnotitele



