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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Simona Pytlikova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Analyza marketingovych nastroji vybrané spolec¢nosti

se zamérenim na komunikaci

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se v piedlozené praci zabyva marketingovymi nastroji spole¢nosti Lasselsberger. Reserse
literatury je na vysoké urovni, autorka velmi dobfe pracuje s odbornymi zdroji. Ob¢as je prace psana
neodbornym jazykem, to ale nema vyrazny vliv na celkovou kvalitu prace. V praktické ¢asti je
nejdiive predstavena vybrana spolecnost a jeji znacka Rako, ktera je nasledné analyzovana. Autorka
popisuje segmentaci zdkaznikll vybrané znacky a jeji marketingovy mix. Nasleduje analyza
marketingové komunikace. Této analyze nejde po vécné strance nic vytknout, po formalni a jazykové
strance 1ze na druhou stranu vytknout mirnou subjektivitu a misty jazykové neptesnosti. Celkove je
vsak tato ¢ast zpracovana velmi kvalitn¢. Kapitola 10 méla byt spiSe zaclenéna jako podkapitola k jiné
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kapitole, takto ptisobi dost nevyvazené. Autorka v kapitole 11 hodnoti marketingovou komunikaci
znaCky a porovnava svij pohled s pohledem marketingové manazerky znacky, coz poskytuje zajimavé
srovnani. Doporuceni a ndvrhy, které autorka formuluje na konci préce, vychazeji z predchozi analyzy
a maji tak redlnou Sanci pomoci znacce RAKO. Oba hlavni navrhy jsou navic velmi dobfte
propracované. Praci pies opravdu dil¢i nedostatky hodnotim jako "vybornou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Doporuéujete zaloZeni Instagramu. Jakad je situace vyuzivani Instagramu v CR? Vyuziva jej cilova

skupina znacky RAKO?
Premysli se o implementaci Vasich doporuceni?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



