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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Hodnocena bakalaiska prace je vénovana analyze a hodnoceni marketingovych nastrojii spolecnosti
Lasselsberger s.r.o v ramci propagace jeji prémiové znacky Rako. Studentka se v prvnich péti kapitolach
vénuje teoretickému ramci, ktery je vécny a prehledné strukturovan, mirné nedostatky se projevily pouze
v n¢kolika chybach formatovani a v neobratnych formulacich. V nasledujicich péti kapitolach je
spolecnost a jeji marketigové aktivity podrobena peclivé a detailni analyze, kterd vzesla nejen ze studia
internich materiald spolecnosti, ale i z vefejné dostupnych zdroji. Studentka tuto ¢ast prace pojala
skute€né nad ocekavani, je zfejmé, Ze dostala v ramci konzultaci s marketingovym oddélenim firmy
dostatecny prostor pro studium materialii. V zavérecnych dvou kapitolach se pokusila o zhodnoceni
aktivit spole¢nosti formou srovnani S marketingovou komunikaci a strategii dalSich tfi konkurencnich
subjekti. U hodnoticich kriterii zamétenych na online komunikaci vychazela z vyzkumu spole¢nosti
provedeného v roce 2016/17 a sva zjisténi dale srovnavala s manazerkou komunikace spole¢nosti
Lasselsberger s.r.o. Zde se projevilo zaujeti tématem piedevsim v lehce subjektivnim ténu, kde ne
vSechna tvrzeni maji seriozni datové podloZzenou bazi. Posledni kapitola je vénovana navrhim a
doporucenim, kterd jiz skute¢né vychazi z pfedchozi analyzy a vyzkumu, a ktera jsou pojata pomérné
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sttizlive a jejichz kalkulace a pfipadna realizace byla taktéz konzultovana. Praci doporucuji k obhajobé
a hodnotim ji stupném velmi dobfte.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Mizete fici, na jakém zékladu vzniky dvé pouzité hodnotici skaly v kapitole 11.2. a jak jste s nimi
V hodnoceni prcovala?

V Plzni, dne 19. kvétna 2019

Podpis hodnotitele



