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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikagnim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:*

Cil préce stanoveny v uvodu odpovida zdsadam pro zpracovani prace a byl splnén. Prace ma logickou
strukturu, jednotlivé kapitoly na sebe vhodné navazuji a svym obsahem sméfuji k naplnéni cile.
Pfinosem prace je pravni pohled na zkoumané téma - autor vyuZzil odborné znalosti ziskané pfi studiu
na Fakulté pravnické ZCU. Vyznamnou &asti prace je kapitola 5, ktera uvadi vétsi pocet vhodné
vybranych ptipada (ptipadovych ministudii) poruSovani nebo zdanlivého porusovani prav spotiebiteli,
které autor analyzuje a komentuje jejich feseni. Chybi vsak odkazy na konkrétnich pravomocna soudni
rozhodnuti, ktera se vztahuji k vybranym ptipadtim (rozhodnuti jsou uvedena v seznamu soudni
judikatury, nelze je vsak prifadit ke konkrétnim pfipadiim) a neni uvedeno, podle jakych kritérii autor
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piipady vybiral. Prace je vyuzitelnd v praxi jako vhodny a ptfehledny informacni material pro
spotiebitele i napt. pro podnikatele v oblasti obchodu a marketingu.

Jazykové zpracovani je velmi dobré, v textu jsou ojedinélé gramatické chyby (napt. Czech republic na
titulnim listu), chyby v interpunkci a obcas zbyte¢né pouzivani nékterych slov (napft. pak, avsak, tedy).
Autor pracoval pouze s ¢eskymi zdroji a legislativou Evropské unie, nevyuzil moznosti uvést

V teoretické Casti prace poznatky napt. ze zahrani¢nich védeckych ¢lankd. Disledné vSak v teoretické
&asti prace uvadi odkazy na piislugné pravni normy CR a EU, coZ je u daného tématu nezbytné a
zaroven je to pfinosné.

Otazky a p¥ipominky Kk bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1) Jakym zptsobem a podle jakych kritérii jste vybiral pfipady z praxe uvedené v kapitole 5?

Vv

2) Jaké problémy v oblasti ochrany spotiebitele v CR povaZujete za nejzavazngjsi a pro¢?

V Plzni, dne 10. 5. 2019 Podpis hodnotitele



