FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Nikola Rosi¢kova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Faktory ovliviiujici nakupni rozhodovaci proces

zakaznika p¥i nakupu knih

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Predkladand bakaléaiské prace je zaméfena na identifikaci faktort ovlivitujicich ndkupni chovani
zakaznika pii vybéru knih. V prvni ¢asti autorka formuluje teoreticka vychodiska, ktera opira o
pomérn¢ velké mnozstvi zdroji, coz hodnotim velmi pozitivné. Nicméné jiz od prvnich stranek dojem
zZ prace kazi opakujici se stylistické a gramatické chyby, nékteré véty nedavaji smysl (napft. na str. 8,
17, 19, 22, 25). Text prace neni jednotny napfic praci, cast je psana opisem, Cast jako "my", ¢ast jako
"ja". V praktické ¢asti pozitivné hodnotim uvedeni obdobného vyzkumu, se kterym autorka srovnava
vysledky vlastniho Setfeni. Vlastni vyzkum je pomérné zdatily v€etné interpretace vysledkl. Vyhrady
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mam k chybé&jicim avizovanym obrazkam (str. 35, 44) a nedostate¢né konkrétnim navrhim. Celkoveé
praci hodnotim jako "dobrou".

Otazky a pFipominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Detailné rozpracujte navrh pro cilovou skupinu 19 a méné let - vyberte konkrétni knihu, vhodného

youtubera/influencera, sestavte kalkulaci nakladu pro tvorbu videa, definujte zptisoby pouziti videa,
cenu za boosting. Dale stanovte podle jakych kritérii navrhujete posuzovat uspésnost takového videa.

V Plzni, dne 23.5.2019 Podpis hodnotitele



