FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Jonas Stekr

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Navrh komunika¢niho planu vybrané spole¢nosti
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Student se v predkladané praci zabyva navrhem komunika¢niho planu pro firmu Zehnder. Drtivou
vétSinu informaci student ziskava ptimo od feditele firmy, coZ mu umoziuje ziskat velmi dobry obraz
o potiebach a moznostech dané firmy tykajicich se komunika¢niho planu. Cil prace je tak jasny. Prace
ma vhodnou strukturu, ocenuji velmi dobrou praci s obrazky a tabulkami. Vytknout je potieba ob¢asny
chybny format odkazii na zdroje a chyby format seznami odrazek. Autor se také nevyvaroval fady
pieklept a misty je prace psand hovorovym jazykem. Obrdzek 4 by mél spravné byt pojmenovan
"hodnoceni IE matice". Celkové je vSak teoreticka ¢ast zpracovana velmi dobfe s adekvatnim
mnozstvim zdroj.
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V praktické ¢asti je nejprve predstavena vybrana firma, nasledn¢ je tato firma analyzovana. Analyza
prostiedi je chybné zatazena pod komunikaénim planem. Analyza je nicméné provedena spravné a
zcela jisté bude uzite¢na i pro samotnou firmu. Vysledky jsou navic pichledn¢ interpretované a slouzi
K ur¢eni vhodnych strategii. V navrhové ¢asti autor predstavuje nové komunikaéni nastroje véetné
detailn¢ popsané aplikace. Cil prace byl splnén. Praci celkové hodnotim pozitivné stupném "velmi
dobie" az "vyborn¢" podle prib&éhu obhajoby.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Budou/byly v§echny nové navrhované komunika¢ni nastroje vyuzity v komunika¢nim planu firmy?
Pokud ne, proc¢?

V Plzni, dne 28. 8. 2019 Podpis hodnotitele



