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Jméno studenta: Lenka Polatova
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Téma bakalarské prace: Marketingovy plan vybrané spole¢nosti
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Ve své praci se studentka zabyvéa marketingovym planem pro vybranou cestovni kancelar. Prace ma
standardni logickou strukturu, kdy studentka nejdiive popisuje zdkladni komponenty marketingového
planu, ktery nasledné sestavuje v praktické ¢asti. V teoretické Casti je potifeba ocenit velmi dobrou
praci se zdroji, které navic kriticky porovnava. Vytkou v této ¢asti prace je misty Spatné formatovani
prace, nevhodny format seznamti odrazek a malo rozpracovana teorie marketingové komunikace.
Seznam zdrojii by mél byt fazen podle abecedy a format citaci v seznamu zdrojl neni vétSinou
spravny. V Kkapitole 4 pak studentka zasazuje cestovni kancelat do oblasti cestovniho ruchu. Prakticka
¢ast je velmi dobfe zpracovana, rusivé zde vSak plisobi obCasné psani v 1. os. j. a mn. €., mnozstvi
preklept a obcas nevhodné pouzita interpunkce. Dotaznikové Setieni je provedeno spravné a pfinasi
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pro analyzovanou spole¢nost zajimaveé vysledky. Pouziti Kendallova koeficientu je vhodné, nicméné
mélo byt propojeno s hypotézami - takto neni pouziti metodicky zcela spravné. Sestaveny
marketingovy plan ma realné vyuziti a pii implementaci ma jisté potencial zvolenému subjektu pomoci
V rozvoji. Praci hodnotim jako "velmi dobrou" az "vybornou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Bude marketingovy plan ve spolecnosti KalLePo implementovan?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



