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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Bakalaiskd prace na t¢éma marketingovy plan ma jasné a spravné definovany hlavni cil, ktery odpovida
zadani prace. Rozsahové prace piekrocuje stanovené limity a odpovida spiSe praci diplomové. (95 str.)
Autorka zcela spravné vybrala ke zvolenému tématu vhodnou teorii obsazenou v samostatné Casti a
jednotlivé zdroje vhodné srovnava a dopliiuje vlastnim zpracovanim.

Druhé &ast prace je vénovana samostatné praktické ¢asti. Clenéni druhé sekce do kapitol by molo byt
jednodusi a vice odpovidajici zadani (napt. Specifika zvoleného odvétvi, Aktivity vybrané spolecnosti,
Doporuceni). Analyticka ¢ast je zpracovana na profesiondlni trovni jak z hlediska praxe, tak s
propojenim s vybranou teorii. Autorka ve své praci zahrnula i vlastni dotaznikové Setfeni vedené
dokonce ve dvou rovinach. Zcela logicky a na zéklad¢ vSech zdrojovych dat autorka vytvoftila a popsala
SWOT analyzu. Na zéklad¢ analyzy se detailn€ vénuje jednotlivym doporucenim a navrhiim.

Autorka prekrocila stanovené zadani 40-60 stran, coz by se dalo povazovat za relativné hrubou chybu.
prace neni prosta pieklepli a lehkych stylistickych chyb, ale 1 ptesto vzhledem k celkovému dojmu a
obsahu navrhuji klasifikaci stupném vyborna.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Dle vasich analytickych vystupt by se dalo fici, Ze se celkove turismu dafi, trh roste , se spole¢nosti jsou
zakaznici opravdu spokojeni a kancelai doporucuji. Jaky je tedy podle Vas diivod, Ze se v posledni dobé
spolecnosti nedafi naplnovat zdjezdy (zminka na stran¢ 37)?

Soucasna zakaznici jsou seniofi. Myslite si, ze je pro cestovni kancelat vhodné snazit se cilit na jinou
novou cilovou skupinu (mladi lidé)? A pro¢? Mladi lidé maji ur¢ité€ jiné naroky, standardy, duvody pro
dovolenou. Nebylo by lepsi se snazit ziskat vice zdkaznikll ze soucasné cilové skupiny? Pro kterou
cilovou skupinu jste navrhovala nové zajezdy ?

V Plzni, dne
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