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Kritéria hodnoceni:

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace

(1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
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Navrhuiji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace Vv elektronické podobé se lisi od prace odevzdané v tisténé podobe. Student v tvodu definuje cil
prace, ktery ale v zavéru neni méfitelny - takto nelze na zakladé piecteni prace fict, zda byl cil opravdu
splnén (neni zde zadné hodnoceni). Tedy cilem prace mohlo napt. byt "vytvofit navrh vedouci ke zvyseni
dosahu a udrzeni fanouskd". V teoretické ¢asti mohl autor vyuzit vétsiho mnozstvi zdroju, takto vétsSinou
predstavuje velmi jednostranny pohled na zkoumanou oblast, student nekompiluje a nekomparuje
odborné zdroje. Pfidana hodnota této Casti je tak velmi mala. Na kazdy obrazek by mél byt v textu
odkaz. Seznamy odrazek maji Spatny format. Autor se misty nevyvaroval pteklepti a neobratnych
spojeni. Kapitoly 1, 3 a 5 jsou svou délkou a obsahem znacn¢ nevyvazené oproti ostatnim kapitolam.
Kapitola 5 predstavuje velmi zdatile provedenou analyzu vybraného YouTubera véetné popisu jeho
¢innosti na socialnich médiich a vystupti pramenicich z provedené analyzy. Tato kapitola je pro praci
stézejni. V Sesté kapitole student predstavuje navrhy pro zlepseni, které maji realny potencial.
Vzhledem k uvedenému hodnotim praci jako velmi dobrou az dobrou podle priab&hu obhajoby.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Byl na zakladé Vami vytvorenych navrht splnén cil, kvili kterému byly formulovany?

V Plzni, dne 28. 8. 2019

Podpis hodnotitele



