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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feseni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Bakalatské prace se zabyva oblasti prodejnich aktivit podniku. Doporucila bych upravit cil prace.
Autorka uvadi, ze cilem prace je analyzovat, nicméné se domnivam, Ze by tento cil méla doplnit o
vytvofeni zavéru a doporuceni na zakladé¢ této analyzy. Libi se mi, jak autorka v ivodu prace
vysvétluje, pro€ se zaobira i analyzou okoli podniku. Domnivam se, Ze teoretickd Cast prace se mohla
vice zamé&fit na problematiku prodeje. Autorka ji vénuje pouze prvni kapitolu a ta je z mého hlediska
stru¢na. Nasledné se vénuje uz oblasti marketingu, marketingového mixu. Tady by bylo urcité dobré
asi vysvétlit, udélat néjaké voditko, pro¢ autorka (v souvislosti se zadanym tématem) tyto oblasti
zminuje. Teoretickou ¢ast bych urcité doporucila upravit. Vénovat se vice problematice prodejnich
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aktivit, a i marketingové aktivity vztahnout k tomu segmentu. V souc¢asném stavu na meé pisobi teorie
spiSe neprovazan¢ a nemyslim si, ze déla kvalitni ivod do praktické ¢asti.

Prakticka Cast se zaméfuje na zpracovani prodejnich aktivit ve spole¢nosti Dobrovsky. Spole¢nost je
dostatecné velka k tomu, aby zde méla autorka solidni prostor pro zpracovani zadaného tikolu. Autorka
koncentruje velkou ¢ast prace do oblasti marketingovych aktivit, respektive popisu produktu a
nasledn¢ dal§im marketingovym oblastem. V praktické ¢asti mi chybi opét souvislost a vét$i navaznost
na teoretickou cast. Popis toho, jak bude autorka postupovat, velka Cast prace je pouze popisného
charakteru, nevidim tam ptimé cileni na prodejni aktivity, snahu tyto aktivity rozsegmentovat a
analyzovat. Autorka tak ¢ini ¢aste¢né v ramci marketingovych aktivit, které jsou jasné s prodejnimi
aktivitami spojené, ale dost selektivné a nesouvisle. Zajimavé by bylo tifeba ukazat spojitost finan¢nich
vysledkt s ur€itymi Gseky v ramci roku. Je vidét naptiklad narist prodeje pifed Vénoci, letnimi
dovolenymi? Lze navrhnout urcita opatieni ke zvysSeni prodejnosti v téchto obdobich? Zapojuje se
spole¢nost do nékterych celonakupnich akci (jako tfeba Dny Marranne atd.)? Autorka provadi
dotaznikové Setfeni. Tento zdmér povazuji za zajimavy, ale vybér respondentil 1 pocet nelze brat za
vypovidajici. Dale, PEST analyzu nepovazuji za dobte provedenou. Autorka zminuje ¢asto oblasti,
které patii k béznému podnikatelskému zivotu a nejedna se o zddnou vyznamnou vyzvu ¢i hrozbu.
Socialné-kulturni faktory mohla rozebrat urcité vice a spise smérem ke ¢tenatské obci, trendu v oblasti
¢teni knih, bylo ur€ité mozné zminit i statistiky, pruzkumy tykajici se ¢eské ¢tenai'ské obce, nebo
tieba i celonarodni kampané tykajici se popularizace ¢teni (napiiklad ¢teni pro malé déti). Tyto
poznatky mohla pak hezky zabudovat do navrhu prodejnich aktivit. Kladné hodnotim ¢ast vénujici se
technologickému prostiedi.

Zajimavé by také bylo rozdé€lit trzby podniku na segmenty (napiiklad beletrie, nauéné knihy, hry atd.)
a videt, jaky segment piindsi podniku nejvétsi trzby. Podle toho se také zaméfit na
prodejni/marketingové aktivity.

Téma prace je zajimavé, ale bohuzel pojmuti autorky nepovazuji za dostatecné. Vidim tam velky
potencial pro lepsi uchopeni a zpracovani. Praci hodnotim znamkou dobfe.

Metodické poznamky:

DKliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupes.

2 Struéné zdfivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeii, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
30tazky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek 2x oboustranné vytisknéte, podepiste (modrym perem) a odevzdejte na sekretariat KPM FEK ZCU
do 20. 5. 2019.

Nové:

Posudek zaslete mailem na zuzkam@kpm.zcu.cz v PDF formatu bez podpisu s nazvem souboru
BP nebo DP_pfijmeni studenta OP. Pdf (pfiklad: DP_Xaver OP.pdf).
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OtazKy a pFipominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®

Pokuste se ziskat informace k trzbam spole¢nosti v pritbéhu roku. Lze pozorovat rostouci/klesajici

trend béhem roku? Jsou na tento trend navazany marketingové/prodejni aktivity? Vysvétlete.

V Plzni, dne 20.5.2019 Podpis hodnotitele
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