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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:* nevyhovél

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

Studentka si ve své praci klade za cil zefektivnit marketingovy mix vybraného B2B subjektu. Obsah
kapitol je znacné€ nevyvazeny, v praci se dokonce vyskytuji i kapitoly o jedné strance (napf. kap. 1, 2,
7,....). To svéd¢i o velmi Spatné praci s textem. Nevhodna i je studentCina prace se zdroji, kdy misto
odbornych zdrojii velmi Casto pouziva neodborné internetové zdroje (managementmania, ipodnikatel
apod.) a skripta - spravné by se vSak autorka méla snazit citovat primarni zdroj. Az pfehnané studentka
pracuje se zdrojem od Kotlera a kol.. Jestli je smyslem teoretické ¢asti prokézat schopnost kompilovat
zdroje, kriticky je porovnavat a vytvofit tak komplexni pohled na zkoumanou oblast, tak tuto schopnost
studentka neprokazala. ReSer$ni Cast pfedstavuje velmi jednostranny pohled na marketingovy mix.
Citace jsou soucasti textu, teCka nasleduje az po zdvorce. Kazda nova kapitola za€ina na nové stran¢.
Text je plny pieklepti, neobratnych spojeni a velmi ¢asto chybi interpunkce.

Marketingové mezoprostiedi autorka oznaCuje jako mikroprostiedi. Analyza marketingového mixu
vybrané spolecnosti je zpracovana velmi povrchné, stejné jak je ud€lana analyza makroprostiedi
podniku. Autorka se omezila pouze na jejich obecné vyjmenovani bez jakékoli vazby na zkoumany
podnik. V kapitole 10.6, misto aby autorka popisovala ekologické vlivy pasobici na podnik, tak popisuje
zatézovani zivotniho prostiedi vybranou firmou - to v8ak méla autorka popisovat v mikro (dle autorky
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ve "vnitinim" prostiedi), ne v makroprostifedi. Smyslem analyzy mezoprostiedi je analyzovat intenzitu
jednotlivych konkurenénich faktorti a na zéklad¢ této analyzy vyvodit, jak atraktivni je dany trh/segment
trhu pro firmu - autorka se vSak pii analyze vyjednavaci sily odbérateli omezila pouze na jejich
vyjmenovani a celkové stupen intenzity konkurence nehodnoti. Jaka je tedy celkova atraktivita
vybraného trhu pro vybranou firmu?

Webové stranky vybrané firmy a vybranych konkurentii studentka testuje s vyuzitim heuristické
analyzy. Studentka tvrdi, Ze stranky hodnoti dle metodiky WebTop100 dalSiho zdroje, nicméné
"branding" soucasti ani jedné z téchto metodik neni. Nasledna SWOT analyza obsahuje diskutabilni
faktory; v analyze vyjednavaci sily dodavatelt studentka piSe, ze vybrana spole¢nost nema zadné stalé
grafiky, kterych je malo a proto je jejich vyjednavaci sila vysokd, nicméné ve SWOT zminuje "relativni
nezavislost na dodavatelich". Ani dalsi faktory v matici, jako napf. vSechny pfilezitosti, vznik
ekonomické krize a mozna zména legislativy nevychazeji z "...pfedchozich analyz", jak studentka na
zacatku 14. kapitoly tvrdi. Jedinym mistem, kde se o téchto faktorech studentka velmi povrchné zmiiiuje
je az za matici, kde tyto faktory "dovysvétluje". Faktory se ale jiz mély objevit béhem analyzy prostiedi.
Navrhovana opatieni jsou vesmés povrchné zpracovana (s vyjimkou komunikace, avSak teambuilding
zde nema své opodstatnéni ve vazbé€ na analyzu.

Préaci hodnotim na zaklad¢ uvedeného jako "nevyhovujici" a doporucuji ji dopracovat.
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