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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* nevyhovél

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Predkladand bakalarskd prace je zaméfena na vyuziti modernich technologii u podnikii v oblasti
cestovniho ruchu. Je tfeba konstatovat, ze autor praci na stejné téma vypracoval a odevzdal v minulém
akademickém roce, k praci dostal posudky. Je s podivem, Ze vytky uvedené v loniském posudku, autor
prakticky viibec nezapracoval.

V prvni ¢asti se autor pokousi o vymezeni teoretickych poznatkd, dopousti se zde zasadniho prohiesku,
kdy uvodni kapitoly prace nevychézi z reSerSe Sirokého spektra zdroji, ale ze 3 publikaci, obé prvni
kapitoly se daji oznacit za vypisky nikoli teoretickou ¢ast bakalarské prace. V praci byly pouzity pouze
2 7 6 tituld, které jsou v zasadach prace, celkovy pocet pouzitych odbornych publikaci je tristni, citovani
wikipedie dojem z prace se zdroji podtrhuje. Vizualni dojem z prace, pouzivani nevhodnych slov (napf.
trmacet se a uSetfeni nervll na str. 23) a ¢asto aZ nesmyslé véty podtrhuji nedstatecny z4jem autora o
zpracovani bakalarské prace. V praktické Casti je velmi odvazné pouzivano slovni spojeni "analyza
nabidky", postrddam zavéry z provedené "analyzy". V ¢asti v€nované vyzkumu je uveden pouze vycet
vysledkil bez zaveérh, hlubsi analyzy a alespon pokusu o praci s daty. Je naprosto zbytecné v praci uvadét
pomérné velké kolacové grafy pro dichotomické otazky. V paté kapitole jsou shrnuty ndvrhy na zlepSeni,
které ale dokazuji, ze se nad nimi autor piili§ nezamyslel. Na str. 49 autor uvadi, ze aplikaci CK Blue
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Style pouzilo "pouhych 24% respondentl”, nikde ovSem neni feceno, zda se vyzkum zamétoval pouze
na zékazniky této CK, zda zdkaznici tuto CK viibec znaji, navrhy na zlepSeni 1ze proto povazovat za
zcela nepodlozené. Na str. 49 autor navrhuje ostatnim CK tvorbu mobilni aplikace bez hlubsi analyzy
otekavani zakazniki, funkénosti apod. Na str. 50 pak doporu¢uje Cedoku a Invii tvorbu mobilni
aplikace, ob¢ spolecnosti vSak jiz aplikaci maji! Navrh vyuziti virtualni reality na pobockéch cestovnich
kancelafi a navrh na vyuziti "neznackovych bryli" je az tsmévny s ohledem na spolehlivost takovych
bryli pfi celodennim pouzivani a absenci nakladi pro tvorbu promitaného obsahu. Celkové praci
hodnotim jako nevyhovujici.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Lze na zaklad¢ vzorku respondentll vyvozovat zavéry pro zkoumanou ¢ast populace?

Jaké naklady jsou podle Vas spojeny s vyvojem mobilni aplikace, ktera bude v realném Case zobrazovat
nabidky? Jaké funkcionality doporucujete, aby nova aplikace (viz str. 49) m¢la?

Vyc¢islete naklady na kampan v TV k propagaci mobilni aplikace a odhadnéte navratnost. PovaZujete za
vhodné v reklamé komunikovat mobilni aplikaci k vybéru dovolené, kdyz v aplikaci samotné vybér
nelze provést a jste pfesmérovan na webové stranky? Jak "markatni" narist (viz str. 49) prodeje z4jezd
ocekavate na zaklad¢é navrzené kampang?

Dopracujte kalkulaci ndkladt k navrhu pouziti virtualni reality na pobockach cestovnich kancelafi. Jak
byste tuto novinku doporucoval komunikovat?

Jaky efekt ocekavate od reklamy na Facebooku, do které vlozite mesi¢né "nékolik tisic" viz str. 49?7 Jak
navrhujete reklamu cilit?

V Plzni, dne 23.5.2019 Podpis hodnotitele



